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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO CULTURAL (ENCC) 2024

RESUMEN EJECUTIVO
Introduccion

El Banco Central de la Republica Dominicana, en colaboracion con el Ministerio de Cultura y en su
compromiso con la generacidn de estadisticas precisas, oportunas y de calidad, pone a disposicidn
un acervo de informacion recopilada mediante la Encuesta Nacional de Consumo Cultural (ENCC)
2024. Esta operacion estadistica, realizada del 12 de abril al 12 de mayo de 2024, tuvo como
proposito fomentar la creacidon de planes estratégicos en politicas culturales y el disefio de
herramientas que orienten la toma de decisiones, con la finalidad de promover el crecimiento y
fortalecimiento del sector cultural y contribuir al desarrollo integral de la nacién.

La ENCC 2024 permite determinar los usos y preferencias de los hogares dominicanos sobre
los bienes, servicios y espacios culturales, ademas de explorar las razones de no asistencia o
utilizacion. Asimismo, facilita el analisis de los patrones de consumo cultural de la poblacidn,
incluyendo los medios empleados para ello, ya sean digitales o presenciales, y la identificacion
de las actividades relacionadas con la cultura o la formacidén en areas afines realizadas por los
dominicanos, a fin de estimar el impacto econdmico en el sector. Toda esta informacién puede ser
analizada considerando las caracteristicas sociodemograficas y econdmicas de la poblacion.

La muestra de la ENCC 2024 comprende la seleccidn aleatoria de 5,632 viviendas en todo el
territorio nacional, de las cuales 4,235 resultaron efectivas para una tasa de respuesta del 75.3 por
ciento. En los hogares se entrevistaron todas las personas de 5 aflos o mas, empleando un mdédulo
especial para evaluar el consumo cultural de niflos entre 5 y 12 afos. Esta investigacion posee
representatividad estadistica para las cuatro macrorregiones del pais: Ozama, Norte, Este y Sur,
con un nivel de confianza del 95% y un margen de error maximo inferior al 3%.

I Indicadores sociodemograficos
Total de personas

10,781,544
o

Poblaciéon
masculina

48.8%
fi\ ronscin

= 51.2%
Total de hogares Tamafio promedio
3,761,332 del hogar
2.9

La referida encuesta estimo un total de 3,761,332 hogares a nivel nacional, con un promedio de
tres (3) integrantes por hogar. Durante el periodo de levantamiento, la poblacidn total ascendia a
10,781,544 habitantes, de los cuales el 78.5% correspondia a personas de 13 aflos o mas, el 13.2%
a nifos de 5 a 12 afnos, y el 8.3% restante a infantes de O a 4 afos. En cuanto a la distribucion
por sexo, las mujeres representaban el 51.2% de la poblacién total, mientras que los hombres
conformaban el 48.8%.

En cuanto a la tenencia de dispositivos en los hogares, destacan el teléfono celular y la television de
plasma, LCD o LED (pantalla plana), presentesenel 93.7% y el 69.7% de las familias, respectivamente.
En tanto que la radio o equipo de sonido, fue reportada por el 37.7% de los hogares encuestados,
y los libros o revistas, mencionados por el 43.5%. Respecto a los servicios disponibles, sobresale
el acceso a internet fijo, con el el 50.5% de los hogares, seguido de la television por cable, a la que
accede el 35.2% de las familias.
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1. Consumo de bienes y servicios culturales

AUDIOVISUAL

A continuacion, se presentan los principales resultados sobre el consumo de audiovisuales entre
la poblacion dominicana de 13 anos o mas. Este analisis aborda el uso de medios como radio,
television, videos, cine, videojuegos, musica grabada y la asistencia a conciertos, proporcionando
una perspectiva integral sobre las preferencias y tendencias culturales de este grupo poblacional.
Ademas, identifica las actividades mas populares, los dispositivos y plataformas mas utilizados,
asi como los patrones asociados al acceso digital, brindando una vision detallada de los habitos
de consumo cultural.

- ﬁ S Poblacion de 13 afios o mas
8,468,189

. L Musica Videos . . .
Radio Televisiéon Grabada Grabados Videojuegos Salas Conciertos

o=) = uta\ﬁ?ﬁ\

33.4% 49.1% 67.9% 46.8% 20.9% 15.5% 15.7%
Escucho¢ la Vio programas Escuché musica Vio peliculas, series Jugo Asistio a salas Asistio a
radio en la de televisiéon en grabada fuera y programas videojuegos de cine en los presentaciones de
dltima semana la dultima de las emisoras variados grabados en los ultimos ultimos 12 musica en vivo en
semana radiales en la en los ultimos 30 30 dias meses los ultimos 12
ultima semana dias meses

RaADIO

A nivel nacional, el 33.4 % de las personas de 13 aflos o mas informd, al momento de la entrevista,
haber sintonizado y escuchado la programacién de una emisora de radio en AM o FM durante
la Ultima semana, ya sea a través de medios tradicionales o por internet. De este grupo, el 47.3%
escuchd la radio todos los dias de la semana de referencia; el 69.9% indicé que su principal interés
se centra en las transmisiones musicales; y el 85.5 % resalté haber disfrutado musica de artistas
dominicanos durante el referido periodo.

Radio ) . . .
4 A / \
33.4% /7 855% 'YW 47.3%
i i ]
: 7 S ¢ Escucha musica | \ i i
Escuchd radio la ultima e ) ShehR g
\ dominicanos \ /
semana 3 p

Para escuchar la radio, el 56.6% de las personas utilizo la radiofrecuencia (FM/AM), el 19.8% accedid
mediante la internet, y el 23.7% empled ambas modalidades.

\ - [ ) [ ]
(( n )/ Medio para DNOEICES .  56.6% 23.7% 19.8% RS
= a través de radio a
eSCUChaI' I'adIO radio través del
frecuencia internet
FM/AM
(FM/AM) A
o
Radio frecuencia (FM/AM) e
Internet
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TELEVISION

Television

Vio programas de
television la ultima semana

49.1%

Principales programas televisivos vistos la
ultima semana

Noticieros

638% >

Telenovelas
34.4%

-

~
Entretenimiento
28.9%

Deportes
20.0% _
~—

Peliculas
254% <

Frecuencia de consumo

47.9% 30.6% ( 21.5%’

Todos los dias Varias veces a Pocas veces a
de la semana la semana la semana

Televisiéon de programas de produccion
dominicana

S

La television sigue siendo uno de los medios tradicionales mas populares entre las personas de 13
anos o mas, con un 49.1% de espectadores en la Ultima semana. De estos, el 47.9% vio television a
diario, el 30.6% varias veces a la semana y el 21.5% en pocas ocasiones durante la semana. Ademas,
el 79.3% consumidé programacion de produccion nacional. Los contenidos mas vistos fueron
los noticieros (63.8%), seguidos por las telenovelas (34.4%), los programas de entretenimiento
(28.9%), las peliculas (25.4%) y los deportes (20.0%).

MUsICA GRABADA ESCUCHADA FUERA DE EMISORAS RADIALES

Escuché musica de artistas

Musica grabada escuchada
fuera de emisoras radiales

N
\Q

67.9%

Escuchdé musica grabada

fuera de emisoras radiales de la

48.0% 28.6% ‘23.4%’

Todos los dias

dominicanos
54.6%) Bachata
38.6% Merengue
Frecuencia de 34.4% Salsa

consumo

Principales plataformas utilizadas en los
ultimos 12 meses

Youtube

96.7%

TikTok

Varias veces Pocas veces a
la

21.7%

la ultima semana

ala
Spotify

10.9%

La musica grabada fuera de emisoras radiales predomina en el consumo cultural de los dominicanos,
donde un 67.9% de la poblacidon escuchd musica grabada en la Ultima semana, siendo elegido por
el 88.7 de estos la musica de artistas dominicanos. En cuanto a la frecuencia de consumo, el 48.0%
escuchd musica a diario, el 28.6% varias veces a la semana, y el 23.4% pocas veces a la semana. Los
géneros mas populares fueron la bachata, con el 54.6% de las personas, superando al merengue
(38.6%) vy la salsa (34.4%). En cuanto a plataformas digitales mas utilizadas destacan YouTube
(96.7%), TikTok (21.7%) y Spotify (10.9%).
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VIDEOS GRABADOS

Videos grabados Tipo de video que vio

80.9 % 63.8 %

G
U,

> 46.8%

Vio peliculas, series,
musicales y programas
variados grabados que no 44.9 % 366 %
se transmiten por algun )
canal de television en los
ultimos 30 dias

Peliculas Series

&
</

Musicales Programas

variados

Principales tipos de peliculas o Principales dispositivos

series vistas en los ultimos 30 dias utilizados
= D
55.4 % 40.4 %
Celular

Un 46.8% de la poblacion de 13 ainos
y mas habia visto videos grabados
en los ultimos 30 dias, siendo las
peliculas y series los contenidos
mas populares, disfrutados por el
80.9% y 63.8% de las personas,
respectivamente. De estos, el
64.9% se dedica a ver peliculas de
accion, el 40.8% a comedias y el
32.7% a dramas, el 44.9% disfruta
de videos musicales y el 36.7%
opta por programas variados. En
términos de frecuencia, el consumo
diario de videos grabados es
menor que en otras categorias,
con un 35.2% de los encuestados,
mientras que el 51.7% los ve varias
veces a la semana, el 11.7% una
vez por semana, y solo el 1.4% una
vez al mes. Los dispositivos mas
utilizados para este consumo son
el televisor y el celular, que abarcan
el 95.8% del total.

Respecto a los servicios de video en streaming, el 39.6% de la poblacidn utilizd estas plataformas
en los ultimos 30 dias, destacando YouTube y Netflix como las mas populares. De aquellos que ven
videos grabados, el 84.5% lo hace a través de plataformas en linea, con YouTube representando el

88.5%, Netflix el 56.0%, HBO+ el 6.7% y Disney+ el 5.6%.

VIDEOS EN LINEA (STREAMING)

Respecto a los servicios de video en
streaming, el 39.6% de la poblacién ha
utilizado estas plataformas en los ultimos
30 dias, destacando YouTube y Netflix
como las mas populares. De aquellos que
ven videos grabados, el 84.5% lo hace a
través de plataformas en linea, con YouTube
representando el 88.5%, Netflix el 56.0%,
HBO+ el 6.7% y Disney+ el 5.6%.

Youtube—88.5%

Netflix—56.0%

- HBO+ —— 6.1%

Disney+— 5.6%

000 —

>

39.6%
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SaLAs D CINE

CINE
Salas * * *
de cine Promedio de Asiste al menos una | Asistio a ver peliculas
o, asistencia por o dos veces al afio de produccion
15-5 A persona dominicana
]
[ )
Y - =
e -'e
Asistié a salas de cine
[¢)
en los ultimos 12 meses 3.1 26.4%

Motivos principales por el que no
asistio al cine

Compra de taquillas

4,000,571

Le quedan muy lejos/ausencia de
cine en la localidad donde reside

En cuanto al cine, el 15.5% de la poblacidn mayor de 13 anos asistid a salas cinematograficas en
los ultimos 12 meses. La compra total de taquillas ascendié a 4,000,571 con un promedio de 3.1
visitas por persona. En cuanto a la frecuencia de asistencia, el 63.0% de los espectadores acude al
cine al menos una o dos veces al afo. Es importante destacar que 1,057,851 de las taquillas fueron
compradas para asistir a ver peliculas de produccién dominicana, lo que representa el 26.4% del
total de espectadores. Por ultimo, al analizar los principales motivos por los cuales no asistieron
al cine, encontramos que la lejania de las salas o la falta de cines en su localidad representan un
33.0% de las respuestas.

VIDEO JUEGOS

@ Principales dispositivos usados

Frecuencia de consumo para jugar
+ Varias veces
ED:‘ - 47.9% a la semana
83.7% K’

Dispositivo

o Todos los dias movil o celular
2 o - 9 /0 de la semana
JUGO Unavezala 7.8%
VIDEOJUEGOS EN semana
LOS ULTIMOS 30 - consola
DIAS
Pocas veces a
la semana

El uso de videojuegos representa una parte importante del consumo cultural, con un 20.9% de la
poblacidon participando en los ultimos 30 dias. En cuanto a la frecuencia de juego, el 47.9% juega
varias veces a la semana, el 34.6% lo hace diariamente, el 14.3% juega una vez a la semana y solo
un 3.2% lo hace pocas veces a la semana. Es relevante sefalar que el dispositivo maévil o celular
es el medio preferido para jugar, utilizado por el 83.7% de los jugadores, seguido por las consolas,
con un 7.8%.
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CONCIERTOS

Asistid a presentaciones de

Concierto = _ o
musica en vivo los ultimos 12
15.7% meses
Asistio a conciertos, recitales, Asistieron a
presentaciones de musica en presentaciones de Frecuencia de consumo
espacios abiertos y/o cerrados artistas dominicanos

(en vivo)

U | Unavez cada Unavezcada Porlo menos
1.329.517 navezalafo “geis meses tres meses una a la semana
L] 3

En el dmbito de los eventos culturales, la asistencia a conciertos, recitales, presentaciones de
musica en espacios abiertos y/o cerrados (en vivo) durante los Ultimos 12 meses alcanzé un 15.7%,
con la participacion de 1,329,517 personas. De estas, 986,142 acudieron a presentaciones de
artistas dominicanos, lo que representa un 74.2%, evidenciando un potencial para el crecimiento
del mercado nacional. En cuanto a la frecuencia, el 36.9% de los dominicanos asiste al menos una
vez al afo a un concierto, el 22.9% lo hace dos veces al afo, el 20.3% cada tres meses, y el 7.7%
asiste semanalmente.

PuBLICACIONES

Abordaremos el tema de las publicaciones, explorando tanto el consumo de medios tradicionales
como digitales. Se analizardn los habitos de lectura de libros, periddicos y revistas, asi como el uso
de plataformas digitales como redes sociales, correos electronicos y blogs. Esta seccidn ofrecerd
una vision general de cémo la poblacién interactia con diferentes formas de contenido escrito y
digital en el contexto cultural actual.

Libros Revistas Peridédicos
WE o
0=

29.0% 7.0% 12.8%

Ultimos 12 meses Ultimos 12 meses Ultimos 30 dias
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LiBrROS

Los habitos de lectura revelan que el 29.0% de la poblacidn de 13 anos o mas, leyd libros en los
ultimos 12 meses. En total, se registraron 10,196,005 libros leidos por 2,455,234 personas, lo que se
traduce en un promedio de 4.2 libros por lector.

Ll bros Motivo de lectura Formato de lectura

Fisico Digital

73.4% 13.3%
13.4%

<

85.6%
29.0% —] A e
De la poblacién leyé libros en Fisico y Digital
el ultimo afio
Géneros mas populares Autoria de las obras
10,196,005 2,455,234 3 B3
Libros leidos / Personas que + i ?‘% -@- 45 6%
leyeron Q i W - - »
28.0% 25.5% 17.4% De los lectores leyé por lo menos un
4 2 Religién Narrativa  Historia, politica libro de un autor dominicano
[] y sociales

'TT 1) Promedio de libros
leidos por lector

Los principales motivos de lectura son el entretenimiento (61.3%) y el estudio (44.8%), mientras que
solo un 9.0% lee por motivos laborales. El formato fisico predomina (73.4%), seguido por formatos
digitales (13.3%) y mixtos (13.4%). Para la lectura digital, el teléfono celular es el dispositivo mas
utilizado (85.6%).

Los géneros mas populares son religion (28.0%), narrativa (25.5%) e historia, politica y temas
sociales (17.4%). Cabe destacar que el 45.6% de los lectores leyd al menos un libro de un autor
dominicano.

PErIODICO

Periddicos Formato de lectura
Secciones mas populares

Fisico Digital |§;| m
40.6% 49.1%
10.3% .

86.7% 41.1% 25.6%

Noticias Noticias Deportes

0, . . .
95.2% nacionales internacionales
Utiliza el
A celular

Fisico y Digital

4

12.8%

De la poblacion leyo
periddicos en los
ultimos 30 dias

Al referirnos a los periddicos solo el 12.8% de la poblacién los lee, con una tendencia hacia la lectura
digital (49.1%), principalmente en celulares (95.2%), mientras el resto de los lectores emplean el
formato fisico (40.9%) o leen el periddico de forma mixta (10.3%). Las noticias nacionales son
la seccidn mas popular (86.7%), seguidas de las noticias internacionales (411%) y los deportes
(25.6%)
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LECTURA DE REVISTAS

Revistas Formato de lectura Autoria

Temas mas populares .

Fisico Digital 9?9: & -ﬁ-
69.8% 21.7% S

: NG 3 57.1%
8.5% W

y los |
< [j 25.6%  25.0%  23.8% | oo
7_0% 91.6% Cocinay Religiosas Culturales una revista de
Utiliza el hogar produccion
De la poblacion leyd L. A L collEr dominicana
revistas en los Ultimos Fisico y Digital

12 meses

Solo el 7.0% de la poblacidn de 13 afios o mas leyd revistas en los Ultimos 12 meses, indicando
una baja participacién en este medio. Las revistas mas populares son de manualidades, cocina
y hogar (25.6%), religiosas (25.0%), y de arte y cultura (23.8%). El formato fisico sigue siendo
predominante (69.8%), mientras que el 21.7% lee en formato digital, principalmente en celulares
(91.6%), y un 8.5% opta por un formato mixto.

Un dato destacable es que el 57.1% de los lectores leyd al menos una revista de un autor dominicano,
reflejando un interés en el contenido local. Estos datos sugieren una baja participacidon en la
lectura de revistas, con una preferencia por el formato fisico y el contenido practico o cultural,
ademas indican la persistencia de este consumo cultural, el cual es fundamental para ampliar
conocimientos, mantenerse informado y desarrollar habilidades de pensamiento critico

LECTURA DIGITAL

Leen todos

’ 82.4% los dias

eS SOcj
o e/@S 4

e
A través del
celular

'Y 96.3%

Leen todos ®
los dias H

63.1%

Leen todos
H 56.4% ;

A través del ® . ©|los dias

celular H

90.4%

A través del
celular

1Y 93.4%

Leyd en los ultimos 30 dias

El consumo digital muestra una fuerte incidencia, con un 68.3% de la poblacidn utilizando redes
sociales de forma diaria (82.4%) y a través del teléfono celular (96.3%), un 37.2% utiliza correos
electrénicos de forma diaria (56.4%) y a través del teléfono celular (93.4%) y un 20.1% usa blogs,
foros y/o paginas web igualmente de forma diria (63.1%) y con su teléfono celular (90.4%). Estos
datos subrayan la creciente importancia de las plataformas digitales como medios de consumo y
participacion cultural, lo que presenta tanto desafios como oportunidades para los creadores y las
instituciones culturales tradicionales.
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ASISTENCIA A ESPACIOS CULTURALES

La participacion de la poblacion de 13 anos o mas en diversas actividades culturales refleja
un panorama enriquecedor y diverso. La asistencia a espacios culturales, que incluye visitas a
bibliotecas, museos, galerias de arte, casas de la cultura y sitios patrimoniales, no solo enriquece
el acervo cultural de la sociedad, sino que también fomenta el aprendizaje, la apreciacion del arte
y la conexién con la historia.

- E . Poblacién de 13 afios o mas
8,468,189

Galeria de arte y
Biblioteca Museos salas de
exposicion

w » v J J ny ny

Casas de la Centro Monumentos/sitios Patrimonio
cultura cultural arqueoldgicos natural

7.4% 71% 2.9% 3.3% 2.7% 12.2% 12.5%

Asistié a la Asistié a museos Asistié a galerias Asistié a las Asistio a centros Visité un Asistié a un parque
biblioteca en los en los ultimos 12 de arte o salas de casas de la culturales en los monumento nacional (zooldgico,

ultimos 12 meses meses exposiciones en cultura en los ultimos 12 meses nacional, histoérico, acuario, jardin
los ultimos 12 ultimos 12 meses arquitectoénico o botanico) o reserva

meses arqueoldgico en los natural en los

ultimos 12 meses ultimos 12 meses
BiBLIOTECAS

o B & &

. TR 2 7% : 8.9%

9 : 5,562,536 i isi
. i . . . ’ ’ . Promedio de visitas a la
7.4 A) . Delas personas que asisten © Delas personas que asisten a la ’ B e e s
De la poblacién asistié a la ala blF)Ipteca lo hacen a . biblioteca lo hacen para estudiar ;Cantldaq Qe visitas a la - aue asistiejron por lo menos
biblioteca en los ultimos 12 una biblioteca escolara y/o hacer tareas : biblioteca :
universitaria : : : una vez

meses

Encuanto alas bibliotecas, se registrd una asistencia del 7.4% en los Ultimos 12 meses, predominando
las visitas a bibliotecas escolares o universitarias (81.3%). El principal motivo de asistencia es para
estudiar y/o hacer tareas (72.7%). Durante este periodo, se realizaron un total de 5,562,536 visitas
a bibliotecas, lo que arroja un promedio de aproximadamente 8.9 visitas por persona.
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Museos

) ...
| =i ¢ afED
: : 2.0%
7.1 % : 1’1 75,344 Promedio de as?stencia al

Cantidad de asistencia al
De la poblacion asistio al museo
museo en los ultimos 12

meses

museo, de las personas que
asistieron por lo menos una
vez

La asistencia a museos indica que el 71% de la poblaciéon visitd estos espacios en el ultimo afo,
registrando un total de 1,175,344 visitas. Esto arroja un promedio de aproximadamente 2.0 visitas
por persona que asistio a estos lugares.

GALERIA DE ARTE

=R e
: a@l»
525,937 2.2%

2.9% e
Promedio de visitas a

De la poblacion asistio : galeria de arte : la galeria de arte, de las

Cantidad de visitas a la

a galerias de arte en los : ! personas que asistieron por
ultimos 12 meses : : lo menos una vez

La asistencia a galerias de arte y salas de exposiciones se sitla en un 2.9% de participacién en el
ultimo afno, con un total de 525,937 visitas. Esto resulta en un promedio de aproximadamente 2.2
visitas por persona que asistid a estos espacios.

CASA DE LA CULTURA

735,029 : La asistencia a las casas de la cultura muestra
Cantidad de visit | : .. 1y ..
anfidad e visias a7a casa una participacion del 3.3% de la poblacion en

de la cultura
2.6% los ultimos 12 meses. Durante este periodo, se
. (o]

o : i iai
3.3% | bromediodevistasamcasa | T@QIStraron un total de 735,029 visitas, lo que
De la poblacion asistié a casa  [EECCICELECAEL 'aslpersonas ¢ indica un promedio de 2.6 visitas por persona
de | | | alti . que asistieron por lo menos R ..
O e una vez :  entre aquellos que asistieron al menos una vez.
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CENTROS CULTURALES

- 09e : PRINCIPALES ACTIVIDADES
: D=6 § 1 I : REALIZADAS

De la poblacion asistié a
centros culturales en los
Ultimos 12 meses

: 2.3% : .
R . ) . o, . o,
o : 519’296 . Promedio de visitas a centros 31.9 % 29.3% B 10.2%
2.7 /0 . Cantidad de visitas a centros . culturales, de las personas Exposiciones : Formaciéno : Teatroy
: culturales :  qQue asistieron por lo menos dearte ! capacitacion :  danza

una vez

La asistencia a centros culturales alcanzé un 2.7% de la poblacidn, con un total de 519,296 visitas
registradas en el Ultimo afo, lo que representa un promedio de 2.3 visitas por persona. Entre
aquellos que asisten a estos espacios, las principales actividades realizadas incluyen exposiciones
de arte (31.9%), actividades de formacidn o capacitacion (29.3%) y presentaciones de teatro o
danza (10.2%).

MONUMENTOS Y SITIOS ARQUEOLOGICOS

FRECUENCIA DE CONSUMO

(o)
122 /o 20 8% 16 8%
De la poblacién asistio
a monumentos o sitios

arqueoldgicos los ultimos 12
meses

Una vez al Una vez cada Una vez al Una vez cada Por lo menos
afo tres meses mes seis meses unavez ala
semana

La visita a monumentos y sitios histéricos muestra una participacion del 12.2%, superior a otros
espacios culturales. La frecuencia de visitas varia, con la mayoria acudiendo anual o trimestralmente,
con un 29.5% y 23.6% respectivamente, seguido de otras frecuencias de visita como una vez al
mes (20.8%), una vez cada semestre (16.8%) y por lo menos una vez a la semana (9.4%).

PATRIMONIO NATURAL

oo_ 5 — De las personas no asistieron

R al zooldgico, acuario o jardin
1/ o botanico porque le quedan lejos,

. ZrE no saben donde quedan o no
o . . R existen estos espacios en su zona

12.5% L 77% L 57%
c i Zooldgico i Jardinbotanico :  Acuario - 21.9%
De la poblacién asistio -

a parques nacionales o
reservas naturales en los
ultimos 12 meses

La visita a patrimonios naturales como parques o reservas naturales alcanza un 12.5% de la
poblacidn. Destacando las visitas al zooldgico (7.7%), jardin botanico (7.7%) y el acuario (5.7%). Un
dato importante a sefalar sobre la inasistencia a estos lugares es que el 21.9% de los motivos se
deben a la distancia, el desconocimiento de su localizacidn o la falta de estos espacios en la zona

de residencia.
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ASISTENCIA A ACTIVIDADES CULTURALES

La participacion de la poblacidon de 13 ailos o mas en actividades culturales incluye una amplia
gama de experiencias, desde ferias, festivales y carnavales hasta artes escénicas como teatro y
danza. Ademas, la asistencia a ferias de artesania y la practica de actividades culturales, como
tocar instrumentos o participar en juegos tradicionales, resalta el valor de la expresidon artistica y
el esparcimiento en la comunidad. Este andlisis explorara la frecuencia y el tipo de participacion

en estas actividades, destacando su importancia en la vida cultural.

O Poblaciéon de 13 ailos o mas

Ferias y
festivales

58.0%

Asistid a alguna
fiesta, carnaval,
feria, festival y/o
parque tematico
en los ultimos 12
meses

FERIAS Y FESTIVALES

8,468,189

Artes
escénicas

3.8%

Asistié a alguna
obra de teatro,
dpera,
presentaciones de
danza u otras en los
ultimos 12 meses

. Practicas Actividades
Artesania .
culturales ludicas
&7
P N
&

3.0% 49.9% 59.7%
Asistid a ferias o Realizé alguna Participd en alguna
exposiciones practica cultural actividad ludica

artesanales en los (tocar instrumento, (juegos

ultimos 12 meses cantar, bailar, tradicionales, juegos
pintar, etc) en los de mesa, jugd con
ultimos 12 meses juguetes, etc.) en

los ultimos 12 meses

Fiestas Actividades culturales
n (e
d
w J
”» X
) > Q
o 37.0% 19.2% 8.2%
54-0 A) Fiestas Fiestas Carnavales Fiestas civicas
religiosas patronales o patrias
e la poblacion asistid a fiestas
en los ultimos 12 meses
Festivales o
Actividades culturales

|||. 84 ==

) ==
I .In.hlI |
o 1) oxo= —————

o, o,
14.2% 7.6% 7.5% 2.3%
Adiisils @ pErEES Fer\a; de Ilpro, Festivales
De la poblacién asistié a tematicos y/o de presentaciones libros y/o grastronémicos

festivales en los ultimos 12
meses

diversiones

audiovisuales
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La asistencia a fiestas alcanza un 54.0% de la poblacién en el ultimo afio. Las actividades culturales
festivas mas populares son las fiestas religiosas (37.0%), fiestas patronales (19.2%), carnavales
(14.2%), las fiestas civicas (8.2%). Por su parte la asistencia a festivales alcanzar el 14.2% de la
poblacién en el uUltimo aflo. Entre estos los festivales mas populares son parques tematicos y/o
de diversiones (7.6%), ferias de libro, presentaciones de libres y/o audiovisuales (7.5%) y festivales
gastrondmicos (2.3%). Estos datos resaltan la importancia de las tradiciones y celebraciones
comunitarias en la vida cultural dominicana

ARTES ESCENICAS

Artes escénicas

Presentaciones

Y/\
Qv

Aans
\ 7
9 o,
3.8% 2.1% 2.1% 0.4%
" © Obra de Presentacion de Otras (performance
teatro danza o stand up comedy)

De la poblacion asistio a alguna
presentacion de artes escénicas en los
ultimos 12 meses

En los ultimos 12 meses, el 3.8% de las personas asistieron a alguna presentacidn de arte escénica.
Entre las principales se encuentran las obras de teatro (2.1%), presentacion de danza (2.1%),
performance o stand-up comedy (0.4%) y épera (0.3%).

FERIAS O EXPOSICIONES ARTESANALES

Ferias o exposiciones

artesanales Compro piezas de arte
7 583,035 250,091
) { N Cantidad de Personas que / N
“ > asistencia asistieron [ §/?| % >
[
3. 5=7e
5 2.3 2.3% 1.7% 0.3%
3.0 /o - Pinturas o Artesanias Esculturas o
. o ) Promedio de asistencia a ferias o cuadros grabados
De la poblacién asistio a ferias o

L L exposiciones artenasales
exposiciones artesanales en los ultimos

12 meses

En los Ultimos 12 meses, el 3.0% asistio a ferias o exposiciones artesanales. Con un total de 583,035
visitas de 250,091 personas, lo que arroja un promedio de visitas por persona de 2.3 veces. En
cuanto a compras, el 1.7% adquirid artesanias, el 2.3% pinturas o cuadros y el 0.3% esculturas o
grabados.
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PRACTICAS CULTURALES

Tomar fotos Grabar videos Bailar o danzar

Practicas culturales \ls
ar™

21.0%

49.9%

De la poblacion realizé al menos una
actividad cultural en los ultimos 12
meses

Tocar algin
instrumento musical

19.6% 4.2%

Cantar

De la poblacion el 49.9% realizé al menos una actividad cultural en los ultimos 12 meses. Entre las
principales se encuentra la fotografia (38.7%) y la grabacion de video (35.4%), incluyendo ambos
la grabacidn o captura de imagenes con el celular. Por su parte bailar o danzar (21.0%), cantar
(19.6%) y tocar algun instrumento musical (4.2%) fueron otras de las actividades culturales mas
populares entre la poblaciéon dominicana.

ACTIVIDADES LUDICAS

Jugo juegos de
mesa

Actividades ludicas

Conté recuerdos o
historias

Otras actividades
ludicas

Jugé con carritos,

59.7%
[ ] (o] instrumentos . muifiecas, chichigua,
musicales de juguete \ ~ / etc.

Dg la poblacion J/ugo o participo en 10.7%
juegos en los ultimos 12 meses -

Participé en juegos
tradicionales

En los ultimos 12 meses, el 59.7% de la poblacion jugd o participd en juegos o actividades ludicas.
La poblacién principalmente jugd juegos de mesa (38.0%), contd recuerdos o historias graciosas
(35.9%), jugd con carritos, mufecas, chichiguas u otros (11.5%), participd en juegos tradicionales
como el topado, escondidas, trompo, etc. (10.7%), jugd con instrumentos musicales de juguete
(3.9%) o realizd otras actividades ludicas (0.2%).
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FoRMACION ARTISTICA (NO FORMAL)

Cursos o talleres Cursos o talleres mas populares
()
R
-2
AT
Cursos gratuitos
20.0% 12.7% 12.5% °
Cocina o Costura, tejido u Baile o T 1
reposteria otras manualidades danza
o,
3.5%
De la poblacién participio en al Principales centros donde
menos un curso o taller de )
formacioén artistica no formal fueron realizados 5 9- 9%
553,269 406,340 .
. . @ (0) O Recibié por lo menos un
Cantidad de cursos Cantidad de m @ = o curso o taller de forma
o talleres impartidos personas que se |':I:I m @ B g m g gratuita

formaron

43.2% 26.8% 8.0%
ﬁ 1.4 Centros Centros Iglesia
Promedio de cursos o educativos educativos
talleres por persona publicos privados

El 3.5% de la poblacion participd en al menos un curso o taller de formacién artistica no formal
en los ultimos 12 meses. Durante ese periodo, se llevaron a cabo 553,269 cursos o talleres, con la
participacion de 406,340 personas, lo que arroja un promedio de 1.4 cursos o talleres por persona.
Entre los mas populares se encuentran los de cocina o reposteria (20.0%), costura, tejido u otras
manualidades (12.7%), y baile o danza (12.5%). Los principales lugares de capacitaciéon fueron los
centros educativos publicos (43.2%), centros educativos privados (26.8%) y las iglesias (8.0%).
Ademas, es importante destacar que el 59.9% de los participantes recibidé al menos un curso o
taller de manera gratuita.

INTERNET

Lugar donde usé principalmente el internet

©° & O
o o }&J
ﬁ _ Frecuencia

65.4% 27.6% 5.1% de uso
Hogar Cualquier lugar Lugar de Q,\g
(celular o wifi) trabajo ( %)
@'-—

Equipo con el que tuvo acceso mayormente

. o,
a internet 87.0%
O 2, Utilizo el internet todos
8 6 L] 3 /O / los dias de la semana
)4\ — (dos o mas veces al dia)

De la poblacién uso el internet en los

dltimos 30 dias 94.1% 2.3% 2.1%
Celular Televisor Computadora /
laptop

En lo referente al uso del internet el 86.3% usd internet en los Ultimos 30 dias. La mayoria accedid a
internet desde su hogar (65.4%), seguido por quienes lo hicieron desde cualquier lugar utilizando
un celular o WiFi (27.6%) y por quienes lo hacen desde el trabajo (5.1%). En cuanto al dispositivo, el
celular fue el principal medio de acceso (94.1%), mientras que solo un 2.1% usd una computadora
o laptop y un 2.3% usd un televisor. Ademas, las personas que utilizan el internet suelen hacerlo
dos o mas veces al dia (87.0%).
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SERVICIOS DEL HOGAR
Total de hogares
(o]
fi
3,761,332

Television por Internet

Plataformas de

streaming

000 —

cable o satélite residencial

I

35.2% 50.5% 31.2%

De los hogares tienen acceso De los hogares tienen acceso De los hogares tienen acceso
a servicios de television por a servicios de internet fijo a alguna plataforma en linea
cable o satélite residencial para ver peliculas, series o
television

De un total de 3,761,332 hogares, el 50.5% tiene acceso a Internet residencial fijo, siendo el servicio
mas comun. Le sigue el acceso a la television por cable o satélite con un 35.2%. Las plataformas
de streaming son las menos extendidas, presentes en el 31.2% de los hogares. Esto denota que
aunqgue el Internet fijo estd disponible en casi la mitad de los hogares, aun hay margen para el
crecimiento en servicios de entretenimiento como TV paga y streaming.

ACTIVIDADES LUCRATIVAS CULTURALES

EN CULTURA
® N PCINEVCy:N
N/ gg N o

2 7% : : : :
De los hogares posee al menos o, : o . o,
un miembro que realizé alguna * 606%’ 16.5% 14.6% RD$ 16,616.8
actividad cultural lucrativa en Elaboracién de : Musica : Pintura : Ingreso promedio por hogar con
los ultimos 30 dias. + productor artesanales . . algiin miembro que realiza una

actividad lucrativa cultural

El 2.7% de los hogares del pais posee por lo menos algun miembro de 15 aflos o mas que realiza
alguna actividad cultura con el fin de percibir un ingreso en los ultimos 30 dias. Estos hogares
reciben uningreso promedio de RD$ 16,616.8 por la realizacién de estas actividades. Las actividades
mas realizadas por la poblacidon fueron la elaboraciéon de productos artesanales (60.6%), la musica
(16.5%) y la pintura (14.6%).
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Il GASTO DE LOS HOGARES EN BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

De acuerdo a la ENCC 2024, el consumo cultural 2024

anual de bienes y servicios se ubicé en RD$

107,628.5 MM, representando el 1.6% del PIB. De Gasto anual
estos los hogares dominicanos realizaron un gasto RD$107,628.5 MM
qgue asciende a RD$67103.6 MM, equivalente al A

62.3% del consumo total en este sector. Este monto @Jc=stolanualiiosates
exhibe un crecimiento del 54.3% en comparacion RD$67,103.6 MM
con los RD%$43,477.2MM registrado en el afio 2014,
para un aumento absoluto de RD$ 23,626.4 MM
en el gasto asignado por las familias a bienes y
servicios culturales.

‘ Gasto anual empresas y
sector publico
RD$40,524,9 MM

2010 2014

RD$780 RD$963

Gasto promedio
mensual del
hogar

Gasto promedio Gasto promedio
mensual del mensual del
hogar hogar

RD$35,194.7 MM RD$43,477.2 MM RD$67,103.6 MM

Gasto total anual de Gasto total anual de Gasto total anual de
los hogares los hogares los hogares

RD$8,282.6 MM ' RD$23,626.4 MM
(23.5%) (54.3%)

“Consumo cultural de bienes y servicios de los hogares a mayo 2024

La referida encuesta reveld que los hogares efectlan un gasto promedio mensual de RD$1,486.7
en bienes y servicios culturales, distribuidos en diversas categorias que reflejan sus habitos de
consumo.

La mayor proporcion del gasto cultural se destina a servicios fijos y suscripciones del hogar, con un
monto promedio por hogar de RD$932.3, lo que representa el 62.7% del total. Esto incluye servicios
como televisidon por cable, internet residencial y paquetes combinados de cable e internet. Este
porcentaje sugiere que la conectividad y el entretenimiento en el hogar son aspectos centrales
en la vida diaria de los hogares dominicanos, coincidiendo con la creciente demanda de acceso a
contenidos digitales y plataformas en linea. En segundo lugar, los hogares destinan un promedio
de RD%$288.6, equivalentes al 19.4% del total, a audiovisuales, que comprenden el consumo de
musica y videos grabados, cine, videojuegos y conciertos.

Por otro lado, el gasto en asistencia a actividades culturales, que incluye la compra de artesanias,
pinturas, esculturas y entradas a exposiciones, suma un promedio de RD$142.2, lo que representa
el 9.6% del total. En cuanto a publicaciones, los hogares destinan un promedio de RD$81.3 para la
adquisicion de libros, periddicos y/o revistas.

Con un promedio de RD%$22.4, la formacidn artistica no formal representa apenas el 1.5% del total.
Este rubro incluye pagos por cursos o talleres de formacidon artistica. Por ultimo, los hogares
asignan un promedio de RD$19.9 a la asistencia a espacios culturales como museos, zooldgicos,
acuarios y/o jardines botanicos.
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Servicios fijos y + Tv por cable

. P « Internet residencial
: Gasto mensﬂ:lg:':ecsuuura delos suscripciones del hogar + Paquetes de servicios (cable e internet)
. RDS$ 5,592 MM

Asistencia a espacios Audiovisuales

culturales « Peliculas, series, musica y programas
. variados grabados
. ;Igg%)sico « Sala de cine
. Acuaﬂgo * Videojuegos
« Jardin Botanico @ « Conciertos

RD$
1,486.7

Gasto
promedio
por hogar

Asistencia a actividades

Formacion artistica
culturales

(No formal)
* Pagos por cursos o

talleres de formacion
artistica no formal

+ Compra de artesania, pinturas,
cuadros, esculturas y grabados.

+ Entradas a exposiciones

« Actividades ludicas

+ Libros

Publicaciones -« Periddicos
* Revistas

GASTO MENSUAL POR MACRORREGION, ZONA DE RESIDENCIA Y QUINTILES DE INGRESO

El gasto promedio mensual de los hogares varia por macrorregiones, siendo el Gran Santo
Domingo el lider con RD$2,100.7, seguido por el Cibao con RD$1,268.8, el Este con RD%$1,183.3,
y el Sur con RD$888.0. En cuanto a la zona de residencia, los hogares en areas urbanas gastan
significativamente mas, con un promedio de RD$1,730.6, en comparacion con los RD$771.7 en las

areas rurales.

MACRORREGIONES ZONA DE RESIDENCIA

b

Sur Este -

RD$888.0 RD$1,183.3 RD$1,730.6 RD$771.7

)

Gran Santo Domingo
RD$2,100.7

Norte o Cibao
RD$1,268.8

Urbana Rural
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QUINTILES DE INGRESO

D$1,486.7

Gasto promedio por
hogar

Al analizar el gasto cultural de los hogares
segun los quintiles de ingreso, se observa
una clara tendencia de crecimiento a
medida que aumenta el nivel de ingresos.
Se destaca que el quintil mas bajo
presenta un gasto de apenas RD$448.5.
En contraste, los hogares en el quintil mas
alto gastan un promedio de RD$3,750.4
en actividades culturales. Esta progresion
en el gasto refleja una fuerte correlacion
entre el nivel socioecondmico y la
participacién en actividades culturales,
sugiriendo que a medida que los ingresos
aumentan, también lo hace la capacidad
y disposicién de los hogares para gastar
en cultura.
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Anexos

Ficha técnica
Encuesta Nacional de Consumo Cultural (ENCC) 2024

Poblacién objeto de estudio
Cobertura geografica
Tipo de muestreo

Variable de diseio

Parametros de calidad

Marco de muestreo

Dominio de estimacién o
nferencia estadistica

Tamaio de muestra

Levantamiento en campo

Factores de expansion




Instrumento de recoleccion
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BANCO CENTRAL DE LA REPUBLICA DOMINICANA
Santo Domingo, R. D.

ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO CULTURAL

CONFIDENCIAL: Toda informacion recogida sera mantenida con caracter confidencial (Ley Monetaria y Financiera No.183-02) y no sera usada con fines
fiscales.

A- IDENTIFICACION DEL CUESTIONARIO

IR = N === [ = =T =R R

B - UBICACION GEOGRAFICA

Provincia:

Municipio D. M.:
Zona de residencia: Urbano......... 1 Rural.......... 2
Seccion: Barrio o paraje:

Sub-barrio o sector

Calle o lugar: Teléfono o celular: 8

C - INFORMACION PERSONAL DE CAMPO

Nombre y apellido del encuestador:

Nombre y apellido del supervisor:

Nombre y apellido del coordinador:

D DAITQ DBR A R A D A DA Para e enado por el e e ado

No.

Visitas Fecha de la visita Resultado Codigo

Resultados: Entrevista completa. Establecimiento (comercio, industria, iglesia, etc.)...... 06

DESOCUPAR.. s e o oo Vivienda inexistente 0 destruida..........ovvveercerecerevenene 07
Oaupada con miembros ausentes 03 NEGACION. w.vvvr cers cere s seres sees see e res seses nns srnesenesnsns 08
Vivienda no encmontrada................ R Otra (especiﬁque)| 99
De descanso o secundaria (especifique el uso)............. 05

Hora de inicio de la entrevista (formato 12 horas)

i

E - IDENTIFICACION DE LOS HOGARES DE LA VIVIENDA

E1. En la vivienda seleccionada, éCuantas viviendas existen? E2. Seiior (a), teniendo en cuenta que un hogar esta formado

(Esta pregunta sdlo aplica para la vivienda principal.) por una persona o grupo de personas parientes o no, que viven
o residen habitualmente bajo un mismo techo, preparan en
comun sus alimentos (olla comiin) y dependen de un
presupuesto comin, digame:

Total
éCuantos hogares hay en esta vivienda?
Total
E3. Tipo de uso y relacion
Hogar No. Tipo de Uso de la Vivienda Cod. Tipo de Relacién Céd.
Tipo de uso: Tipo de relacion:
Principal...... 1  Seaundario...... 2 Descanso...... 3 Hogar basico...... 1 Pensionista...... 2 Servicio doméstico...... 3

Encuestador: Llene un formulario para cada hogar que considere la vivienda como principal.

Pagina 2



SECCION 1A - CARACTERISTICAS DE LA VIVIENDA

(Las caracteristicas de la vivienda sdlo se llenan para el hogar prin-
cipaloN° 1

SECCION 1B - CARACTERISTICAS DEL HOGAR

P1A_1 - Tipo de vivienda (Encierre en un circulo el cddigo correspondiente)

Casa individual .........coevvvveiieciiniiiees 1

Casa individual que comparte paredes ....... 2 gi';'o:e
Vivienda compartida con negocio ............... 3

Apartamento en edificio con ascensor ....... 4 ] .
Apartamento en edificio sin ascensor ........ 5

Local no construido para viviendas ............ 6 Cantidad
Anexo o apartamento en casa individual ... 7 de Aptos
Casa de vecindad, cuarteria, barrancones . 8 por piso
Vivienda en construccion ............ccceeveeenns 9

Otro - (especifique) .....ccocevrevirreireiiees 99

P1A_2 - Material Predominante (Encierre en un circulo el cédigo correspondien-
te)
B. Paredes interiores
.. 01 Asbesto
.02 Block...
.03 Carton.......
.. 04 Concreto armado.
..05 Ladrillo

A. Paredes exteriores
Asbesto..
Block...
Carton.
Conareto armado

Ladrillo... .

Madera.. .06 Madera......

Mixto (Block y madera) .07 Mixto (block y madera)..
Plywood... ... 08 Plywood..... .. 08
Tabla de palma .09 Tabla de palma. 09
Tejamanil.. .10 Tejamanil...

Yagua. .11 Yagua.

Zinc.
Materiales de desecho....

.12 Zinc.
13 No tiene.

Vadado (Arena y cemento Vadado (Arena y cemento
sin varillas).......ccccocee e 14 sin varillas).... -
Planchas prefabricadas...15 Planchas prefabrlcadas
Otro (especifique).......... 99 Otro (especifique)
C. Techo D. Piso

ASbeStO......ovins e v
Concreto armado....
Yagua....
Zinc.... .
Materiales de desecho.... 05 Granito 05
Cana... .
Otro (espeufque) ......... 99 Ladrillo...

Marmol...

Parquet..

Tierra.....

Otro (especifique)

P1B_1 - ¢Tienen en este hogar ... ? £Cuantos?|| o
(Cantidad)
A. Computadora de escritorio? ..
Computadora portatil (Iaptop)? ..........cccveerercerieunen
C. Tablet? ...

D1. Television de plasma, LCD o LED (Pantalla plana) ....
D2. Television tradicional (de tubos al vacio) ..................
E. Radio 0 equipo de sonido? .........ccccuveiiriiirieiiniiinnins
F. Reproductores de misica para CDS? ..........ccoceurrens

G. Reproductores de video (DVD, Blue-Ray) u otros .....

Consolas para videojuegos (Play Station, X-Box,
H.  Switch, 3DS u otros)? .

1. Camara de video (no del celular)? ..........cccoceveveveencns

O O O OO 0O 0O O OO0 o oo o o o

L
J. Camara fotografica (no del celular)? ...........cccooevenne
K. Instrumentos musicales? ............c.ccooevnircniinicns
L. Libros o revistas ...
M.  Teléfono CEIUIAr? .......ccocuvicerieeeieieiciecreceeei
N.  Automdvil (no de trabajo asignado) ............cccceevveuens
O. Motocicleta (no de trabajo asignado) ............ccccueeee. I |

P1B_2 - &Y cual o cuales de los siguientes bienes u objetos se en-
cuentran en su hogar? Si No

A. Pinturas, cuadros ...........c.cccuee.
Grabados

Esculturas

Fotografias de autor ................
Artesanias .........cocoeeeeererereenenens

O Mmoo 0w
N N NN N NN

1
1
1
Antigliedades ...........ccccceereninene 1
1
1
1

Otra (especificar) .......cocevrrnnnns

P1A_3 - éEsta vivienda es: (Encierre en un circulo el cddigo correspondien-

te
) Propia, totalmente pagada........ 01

P1B_3 - é{Actualmente usted o algan miembro del hogar recibe algu-
na transferencia o subsidio gubernamental (Superate, Bono-Gas,
Bono-luz, etc)

Si..1 No ... 2

P1B_4 - Este hogar tiene acceso a servicios de ...

3 ' Pase a Si No

Pagandose a plazo al Gobierno.. 02 preg.

Pagandose a plazo a particular o institucion.. 03 P1A_5 Television por cable (telecable) o satélite (antena 1 2

Donada por el Gobiemo... e, 04 parabdlica)

Donada por familiares o partlculares . 05 X . 1 )

Cedida o prestada... 06 B. Internet residencial

Regalada o her edada... 07 Teléfono residencial .. 1 2

Alquilada... 08 Pase a

Otra - (especifique)... . 99— PiA Si tiene mds de un servicio con opcién "Si” (1)
P1A_4 - ¢Cuanto esta pagando mensualmente por alquiler de esta P1B_5 - ¢Estos servicios son combinados (paquete)?
vivienda? Si 1

RD$ Pase a preg.
P1A No ... 2
6 ]—’ Pasar a P1B_7
- - - No sabe ..
P1A_5 - Si usted tuviera que alquilar esta
ot . . s "
vivienda, éen cuanto la alquilaria por mes? P1B_6 - éCuanto paga al mes por este paquete de ... (responde
“Si” (1) en P1B_4)?
P1A_6 - éQué tipo de alumbrado se utiliza principalmente en esta
vivienda? RD$ Nopaga.. 0O
Electricidad de las empresas pUublicas (EDES) .........cccccorereeerereneceeienenes 1
Electricidad de las empresas privadas ............c.cccoovenniivicnsicicicieiens 2 P1B_7 - éCuanto paga por el servicio de:
Planta @IECLIICA ..........cvviuieiiiiiiecccr 3 No paga por
Lampara de gas kerosén .... RD$ este servicio
LAMPAra de gas PrOPAN0 ............owwmveemeeeseveeeseesseessssesessesssessssessesssesnees 5 A Television por cable (telecable) 0
" 0 satélite (antena parabdlica)?

Electricidad y panel SOIar ...........ccoveveveenieeeecce e 6
5010 PANEI SOIAI ......ooovvvervveeeceveee e 7 B. Internet residencial ................. 0
VEIA oo ies ettt 8 ¢, Teléfono residencial 0
OLFO (ESPECITIGUE) ...vverveeeeeeeeeseeeeseeeeeeseeeseeseseseseseeeeseeeeseeess e eeeeeseseses 99 | T




SECCION 1B - CARACTERISTICAS DEL HOGAR

P1B_8 - éEste hogar paga a otros hogares por algin servicio de tele- | OBSERVACIONES:
vision por cable o satélite, internet o teléfono residencial o alguna
combinacion de estos?

Si 1 , P1B.9 -
""" ¢Cuanto paga en RD$
total mensual?
No... 2

P1B_10 - ¢En este hogar tienen alguna suscripcion a periédicos im-
presos?

No... 2 —— PasaraP1A_12

P1B_11 - éCuanto paga en total al mes por esta suscripcion?

RD$ No paga por este
Servicio ...

P1B_12 - ¢Este hogar paga a otros hogares por alguna suscripcion de
periodicos impresos?

i 1 P1A_13 -

Feeees ¢éCuanto paga en RD$
total mensual?

No... 2

P1B_14 - éUsted o algin miembro del hogar tienen acceso a alguna
plataforma de television, series o peliculas en linea, como Netflix,
Disney Plus, Amazon Prime, HBO+, aplicaciones con el Fire Stick

(IPTV), etc.?
Sie 1
No ... 2
Nosabe .. 98 ]—’ Pasar a P1B_16

P1B_15 - ¢A cuales plataformas en linea tienen acceso?
Para los que Si

[ Cuanto No paga ‘
Si No pagaal por este
mes servicio

Disney PIUS ...cccvvveveiiiinnieninnns
Amazon Prime

Accorn TV
Crunchyroll ....
IPTV (Fire stick aplicaciones) ...
Otra (especificar) .....ccuoevveeriunne

rAS="IOmMMmMOO®>
N NN NDNMNMNNNNNNNDN
O O OO OO O o o o o o

P1B_16 - ¢Este hogar paga a otros hogares por alguna plataforma de
television, series o peliculas en linea. Como Netflix, Disney Plus, Ama-
zon Prime, HBO+, aplicaciones con el Fire Stick (IPTV), etc.?

Sio, 1 — P1B_17 -
éCuanto pagaen RD$
total al mes?
No... 2

INGRESO DEL HOGAR

P1B_18 - éCual es el ingreso promedio mensual de este hogar?

Informd 1
]

No sabe 97 MONTO (RD$)

No responde 98
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SECCION 2 - CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

NOMBRE DE LOS MIEMBROS DEL HOGAR CARACTERISTICAS DE LOS MIEMBROS DEL HOGAR
P2_1 - éCual es el nombre completo del jefe(a) del ESTADO CIVIL:
N hogar? SEXO EDAD PARENTESCO para personas de 12 afos
y més
i . , P2_2 - Sexo P2_3 - éQué edad P2_4 - ¢Cual es la relacion P2_5 - éCual es su
M Anote el jefe o jefa del hogar en la linea 01. tiene en afios de parentesco que tiene con | estado civil?
cumplidos? el jefe o jefa del hogar?
E
R ¢Cuales son los nombres y apellidos de los otros miembros Masculino. - 01 o
del hogar? Femenino. 02 Jefe de hogar ........... 01 Unién libre? ...... 1
0 Si la persona Esposa (0) o Casado(a)? ....... 2
" compafiera (0).......... 02 R 5
Criterios para ser miembros del hogar: son todas las perso- (Anote el codigo ez rgenortdiolo.?no de . Divorciado(a)? .. 3
D | nas que residen habitualmente en la vivienda (duermen, correspondiente) edad anote ' [l C)I— 03 Separado(a)? ... 4
comen, preparan alimentos, etc.), se sostienen de un gasto Hii@stro (@) v, i
comUn, principalmente para alimentarse, pueden ser parien- " @ 04 Viudo(@)? .......... 5
tes o no, y en los Ultimos seis meses han residido en la vi- Nieto (@) ...ccovvevciicnns 05 Soltero(a)? 6
vienda o tienen intencion de fijar su residencia en el hogar. s
L |Incluye aquellas personas que estando ausentes por motivos Yerno o nuera .......... 06
, | de trabajo, estudios, etc. consideran la vivienda encuestada Padre, madre ........... 07 (Anote el codigo
I | como su domicilio principal. Se excluye el servicio doméstico, correspondiente)
N las visitas, pensionistas, etc. SUEQrO (@) «uvvveravnens 08
Hermano (a) ............ 09
E
Abuelo (@) ..ocvvevevnn 10
A
Otro pariente ........... 11
No pariente .............. 12
(Anote en la casilla de cada
miembro el cddigo corre-
spondiente)
Numero de
linea del
miembro
informante
01
Namero de
linea del
miembro
informante
02
Numero de|
linea del

miembro

Namero de
linea del
miembro

informante|

04

Nimero de
linea del
miembro

Namero de
linea del
miembro

informant

06

Namero de

Nimero de
linea del
miembro

informante|

08
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SECCION 2 - CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

CARACTERISTICAS DE LOS MIEMBROS DEL HOGAR
PARA PERSONAS DE 3 ANOS Y MAS DE EDAD PARA TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR
N A
, | ALFABETISMO EDUCACION MIGRACION
u
P2_6- éSabe... | P2_7 - ¢ Cual es el nivel edu- | P2_8 - éiLugar de nacimiento? | P2_9 - Provincia |P2_10 - ¢éHace cuanto P2_11 - éCual es la razon por
M | leer y escribir? | cativo mas alto que ha alcan- L L de nacimiento tiempo reside en esta la cual se trasladé a este
e zado? A. ZPais de nacimiento? localidad? lugar?
R Doctorado (PHD) ........... 1 Repliblica
Buscar trabajo .... 1
o | Encuestador leer Maestria ........ccooooerinnins 2 Dominciana........ 1 Menos de 6 meses ... 1 )
cempl .
€jemplos Universitaria completo ... 3 Haiti ) De 6 meses a_ Traslado de trabajo .......... 2
Leer: menos de 1 afio ....... 2
D y Universitaria incompleto . 4 Estados . . Para estudiar .................... 3
Letreros y peri6- L. . L Unid 3 De lafioa5afos.. 3
dicos Técnica universitaria / MIAOS wvvvvvvvvernens Pasara salud 4
E Instituto técnico superior P2 10 AUT v
Escribir: Mensa- | COMPleta ..o 5 Venezuela . 4 - De 6 6 mas afios ...... 4 ) -
jes y su nombre. | Técnica universitaria / . Razon familiar ................. 5
L Instituto técnico superior Otro pais
) incompleta ..o 6 (especificar) ...... 99 NO sabe .....ccocvvricieriies 97
1 si 1 Secundaria completa ..... 7
N e Otra razén (especificar) ... 99
NO . 2 Secundaria incompleta ... 8
E Primaria completa .......... 9
A | (Anote el codigo (Anote el codigo (Anote el codigo (Anote el codigo (Anote el cdigo
correspondiente) Primaria incompleta ....... 10 correspondiente) o jente) a jente) correspondiente)
Sin educacion formal ...... 11
En caso de ser la
NO sabe .....cceveeviiiiiienes 97 misma provincia del
levantamiento pasar
No contesta ...........ccceeuus 98 a SECCION 3
(Anote el cddigo
correspondiente)
01
02
03
04
05
06
07
08
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SECCION 3 - AUDIOVISUALES

1. Namero
de linea:

Nombre:

1. Nimero
de linea:

Nombre miembro informante:

RADIO

P3_1 - En la ultima semana, éusted escuché radio? (Sintonizar y escu-
char la programacion de una emisora en AM o FM, en medios tradicionales o
por internet)
{ — ¢Cuantos dias en la |:|
Ultima semana?

Pasar a
P3_3

No.. 2

P3_8 - éCual fue el motivo principal por el que no escuché musica
grabada la altima semana?

Por motivos economicos ............ccoveeeeeeenns 1

Desinterés 0 No e gusta ..........ccccovevrireniens 2

Falta de tiempo .......coevvevevvcrceecens 3

Problemas de salud o discapacidad ............ 4 Independiente-

mente la respuesta

No tiene equipo .......ccoeeverveincirecereee 5 pase a P3_12
Prefiere escucharla por emisora radial ....... 6

Otro (especifique) .........ccocvecccicnicinee, 99

P3_2 - éCual fue el motivo principal por el que no escuché radio en la
altima semana?

Desinterés 0 no le gusta ..........cccvvverivrreennes 1 )
Problemas de salud o discapacidad .... 2
Falta de tiempo .....cccceevveeveceice e 3
No tiene equipos para escuchar radio ........ 4
Prefiere otros medios para informarse o 5 > Pasar a P3_7
ENretenerse . ...
Exceso de publicidades ...........cccccevevrvennnen 6
NO SADE ... 7
Otro (especifique) ......ccevvveererererereieeeenene 99
J

P3_3 - éCuales fueron los tres tipos de programaciéon que escuch6
principalmente en la radio en la Gltima semana?

Musicales .. .1 Puede elegir
De opinién / entrevistas / debates ....... hasta tres

. . opciones
Informativos / noticieros ..
Deportivos
Culturales
Infantiles
Humor / comedias .
RElGIOSOS ..o
Salud / medicina

O 0O NV~ WN

Espectaculo y farandula ... 10
EdUCatiVOS .......ccooveeririicicccccce 11
Otro (especifique) .......ccoveeeeeereeereennns 99

P3_9 - éCuales fueron los tres tipos de musica grabada que escuché
principalmente en la Gltima semana?

Merengue (incluye merengue tipico Puede elegir

y de calle) ... hasta tres
Bachata opciones
Salsa ....

Baladas.

Boleros

Jazz, blues o soul .
Ranchera o corridos ...
Reguetén o reggae
Dembow

OO NV DA WN R

10

11
Rock (espafiol e ingles) .. 12
Tecno o electrénica 13
Clasica (opera, etc.) . 14
Religiosa ..... 15
Folclérica o tradicional 16
Otro (especifique) .......cccocovnsissiciecnns 99

l |

P3_4 - En la Gltima semana, écual fue el dispositivo que mas utilizo
para escuchar radio?

Radio o equipo en vivienda ..................
Radio del carro ...
Celular
Tablet
Computadora / laptop
Televisor (TV)
Otro (especifiqUue) .......cevveeeereereeeriennns 99

P3_10 - En la ultima semana, écual dispositivo utilizé con mas
frecuencia para escuchar musica grabada?

Televisor (TV) e 1
Reproductor de CDs, DVDs, Blu-Ray o

SIMIlAMES ....eveei s 2
Computadora 0 1aptop .......ccceeveevviiirienne 3
Tablet ... 4
CelUIA .o 5
Radiograbadora o equipo de sonido .... 6
Radio del Carro .......cooveveeeeceicneerrees 7
Reproductores de musica digital 8
(Ipad, MP3/4) ..

Otro (especifique) .. 99

P3_11 - En la Gltima semana, éescuché algun tipo de misica grabada
de artista dominicano?

Si..1 No...2

Independientemen-
te la respuesta pase
aP3_13

P3_5 - En la ultima semana, éescuché radio por:

Si No
A. Internet?.... 1 2
B. Radiofrecuencia (FM / AM)?. 1 2

P3_12- En los ultimos 12 meses, étuvo acceso o compré misica gra-

bada? !
Si..1l No ... 2

Pasar a TELEVISION

P3_6 - ¢En la ultima semana escuché en radio musica de artistas do-
minicanos ?
Si...1 No ... 2

MUSICA GRABADA

P3_7 - En la ultima semana, ¢usted escuch6 musica grabada?
(Es la que se escucha en reproductores de CDs/MP3 u otros dispositivos, asi como en
plataformas digitales como Spotify, YouTube, etc.). No incluya la escuchada en radioemi-

soras.

Pasar a
P3_9

¢Cuéntos dias en la
Ultima semana?

P3_13 - En los tltimos 12 meses, écomo tuvo acceso o compré musi-
ca grabada?

éCuanto
Si  No pago en
total? RD$
A.  La comprd en tiendas (ventas de misica) ..... 1 2
B. La comprd en ventas ambulantes .................. 1 2
C. La compro en internet .........cooeerverieerieennennnne 1 2
D.  Suscripcion por internet de paga (Spotify, etc.) 1 2
E.  Suscripcion por internet sin paga (gratuita) ..... 1 2
La descargd y/o escucho por internet de forma
F. . 1 2
Gratuita ..o
G. Se la prestaron o se la regalaron ..........ccccceen. 1
Ho L@ COPIO oo 1 2
1. Otra (especifique) .......ccccoveeeieiiiciniiisiieiens 1 2
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SECCION 3 - AUDIOVISUALES

MUSICA GRABADA P3_18 - ¢Cual dispositivo fue el que mas utilizé para ver programas
de television?

Si P3_13 opciones D, E y F por lo menos una es igual a "Si " (1)

Televisor (TV) e 1
P3_14 - ¢A cudles sitios, plataformas o aplicaciones tuvo acceso o Computadora / 1aptop ......ccceevvveerienne 2
compro6 en los Gltimos 12 meses para escuchar o descargar misica Tablet ... 3
desde internet? Celular 4
éCuanto cCuantas' ot N ifi 99
. pagaal Veces pagé No 10 (€SPEeCifiqUue) .....oeovveeeeeeceeieceene
Si No - en los ulti-
mes? paga
RD$ mos 12
meses?
L. Spotify .... 1 2 0 P3_19 - En la Gltima semana, évio programas de produccién
Dominicana? (noticieros, entrenamiento, deporte, etc)
2. YouTube. 1 2 0
3. Apple music ......... 12 0 Si 1 No...2
4 1-tUNES cooeeeeeeenne 12 0 Pasar a P3_21
5. Amazon music ..... 1 2 0 P3_20 - En la dltima semana, éen cuales canales de television vio los
6. SoundCloud ........ 1 2 0 programas de producciéon dominicana?
- S| No
7. Claro mdusica ........ 1 2 0 ) | | | 1' 5
- TeleAntillas (canal 2) .....ccooveineceiniciecees
8. Deezer ... 1 2 0 R g | ( ) | ) 5
. Radio Television Dominicana (canal 4) ..............
9. TWItCh e 12 0 i | | ( ) ) ’
- Telemicro (canal 5) ccococeoveeneevnceirece e
10.  Torrent ....cccccuveeee. 1 2 0 a A ( | ) L 5
. ntena (canal 7) .o,
11.  Google Play Music 1 2 0 5. Col V'(' in ) o) L 5
. Color Vision (canal 9) ..c.coeeeveeevrivecrneceineceniees
2 119 o] 1 2 0 | | X 5
6. T istem NAl11) e e
13. Soulseek ............... 12 0 elesistema (canal 11)
7. 1 2
%. Otra (especifique) 1 2 0 Telecentro (canal 13) wo...cccvevseiessvniessnisssns
8. Digital 15 (canal 15) ....cccevevereriresreserereer e 1 2
10.  Canal Dominicano de Noticias (CDN canal 37) . 1 2
TELEVISION 99.  Otro (especifique) ......ccviuireerecneinineeeieens 1 2
P3_15 - En la ultima semana, ¢usted vio programas de television?
(Incluya television vista por internet)
VIDEO
Sionne 1 —,A Cuantos dias 37" Ia|:| Pasar a P3_21 - En los Gltimos 30 dias, ¢usted vio videos musicales, peliculas,
ultima semana? P3_17 series o programas variados que no se transmiten por algin canal de
No... 2 televisién?

. . o
P3_16 - éCual fue el motivo principal por el que no vio programas de A. &Con que frecuencia?

television la Gltima semana? St 1 = 15405 Ios dias 1
Desinterés 0 N0 1€ gUSEA ........ccceuveveeeeiesiesieieesens 1 No... 2 Varias veces a la semana 2 Pasar a
P3_23
Problemas de salud o discapacidad .............cccocecvevnen 2 Una vez a la semana 3
Falta de tEMPO .....cvoverieeeeiiesiiteies et ees 3 Una vez al mes 4
Independien-
No tiene equipos para ver television .............eccccuees 4 tementela | p3 22 - ¢Cual fue el principal motivo por el que no vio video musica-
_ respuesta les, peliculas, series o programas variados en los Gltimos 30 dias?
Prefiere otros Medios ..........c.coverieereeeirererieireeeneenens 5 paseaP3_21
No tuvo sefial de aire o cable / mala sefial de aireo ¢ Desinterés 0 N0 le guSta ... 1
CADIE.... e Problemas de salud o discapacidad ... 2
Exceso de publicidades / anuncios ............cccccuvruennne. 7 i
Falta de tiempo ... 3
, Independien-
NO SBDE wvrvvvsrssrss s 8 No tiene equipos para ver television . 4 S
Otro (ESPECIfIGUE) w.vuvvvereerceeieereireieieeeissieessseseisae s 99 ) ; respuesta
(especifique) Prefiere otros medios . 5 pase a P3_29
Exceso de publicidades .. 6
No sabe .. 7
P3_17 - éCuales fueron los tres tipos de programas de television que Otro (especifique) ... 99
vio principalmente en la dltima semana?
- Puede elegir
1
NOUICIEIOS «ovve vttt e hasta tres
DOCUMENLAIES ....oovevviriiiri s 2 opciones P3_23 - ¢Qué tipo de video vio en los Gltimos 30 dias?
DEPOIES ..veevieciiereve et s er et eresesenssreses s s sresnsaaeen 3 )
I:] Si  No
TEIBNOVEIAS ..eveveeereeriee e e eset ettt sesees e sen e enns 4 A peliculas 1 )
Entretenimiento, espectaculos, variedades o humor I:] B Series .. 1 2
Entrevistas o reality show . 6 I:] C.  Musicales 1 2
Peliculas 7 D Programas variados ... 1 2
G e e 8 E.  Otro (especificar) .....ccceoeererrveererrurennnas 1 2
MUSICAIES ...vvvveeeerece ettt eee et st e sns e es s sneas 9
EAUCALIVOS O CUIUFAL vuvvveveeeeeee et eeeees e eeennees 10
INFANLIES ©.vveveeeeeire et ees ettt e ses e ee e e 11
RENGIOSOS wvvvevveveiaeserereirsessssesesessssssssesssssesssssssesssssssanes 12
Otro (ESPECIfICAN) vveveveerruerererereeseaeeresseereaeresesessaeenssnas 99
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SECCION 3 - AUDIOVISUALES

P3_24 - ¢Cuales fueron los 3 principales tipos de peliculas o series
que vio en video en los altimos 30 dias?

Accion 1 Solo aplica Si
Ciendia ficcié 2 P3 23 A oP3 23 B
iencia ficcion ... Alguna es igual 2

Comedia / humor .......cccovvvevinnniinnnns 3 "Si” (1)

4
Histdrico 5 Puede elegir
Animacion (diferente a infantil) . hasta tres
DocUMENtal ...c.vvueereveeneenes opcioncs

Erético / pornografico
Infantil
Suspenso / terror
Religioso
Musicales ....
Otro (especificar) ..

P3_25 - éCual fue el medio que mas utilizé para ver o reproducir los
video musicales, peliculas, series o programas variados en los ultimos
30 dias?

TEIBVISOT 1vvvevirventrereeentreeeseesseeesssssesesssss sesessssessssssssssnsees 1
Reproductor de CDs, DVDs, Blu-Ray o similares ........... 2
Computadora / laptop ... 3
Tablet . 4
Celular 5
OLrO (ESPECIfICAN) vuvuvveeerereereree st sresesereasesesse s sessteereaens 99

P3_ 30- En los Gltimos 12 meses, &coOmo tuvo acceso o compré videos
musicales, peliculas, series o programas variados?

éCuanto
SN R RDs

A. Los comprd en tiendas............oereverveennen. 1 2

B.  Los comprd en ventas ambulantes.......... 1 2

C.  Los comprd o alquilo por internet ........... 1 2

D.  Suscripcion por internet por el hogar ...... 1 2

E.  Suscripcion por internet gratuita ............. 1 2

F. Por internet de forma gratuita ............... 1 2

G.  Se los prestaron o se los regalaron ........ 1 2

H.  LOS COPIO v.vvevirreriie s 1 2

L Otro (eSpecificar) .....c.oeeereveerveeevereverennne 1 2
l
CINE

P3_31- En los ultimos 12 meses, éusted fue al cine?

Si... 1 =——p A. ¢Cudntas veces?

B. De estas ¢Cudntas fueron
para ver pelicula de produccion
dominicana?

No.. 2

Pasar a P3_33

P3_26 - ¢En los ultimos 30 dias vio video musicales, peliculas, series o
programas variados a través de plataformas o paginas pagas o gra-
tuitas (Netflix, Disney, Youtube, Twitch, etc.)?

Si
No ....

1
2 =——p Pasar a P3_28

P3_27 - éA través de cual plataforma vio video musicales, peliculas,
series o programas variados en los Ultimos 30 dias?

P3_32 - &Cual fue el motivo principal por el que no asisti6 al cine en
los Gltimos 12 meses?

1. Los cines y espacios quedan muy lejos .............. 1
2 Prefiere ver peliculas en la TV, por internet u
: OtroS MEAIO ..vvvvveriiei e 2
3. Por motivos €CONOMICOS .....veevvereeervereesrereenaeens 3
4. Problemas de salud o discapacidad ................... 4  Independien-
temente la
5. Desinterés 0 N0 1e gusta ......cccccvrveerereererieennens 5 respuesta
pase a P3_34
6 Ausencia de cines en la localidad donde reside .. 6
7. Falta de tiempo ...oceevvveeiiicieee e 8
8 Falta de compania ......cevvvvveeiieensieeeree e 9
99.  Otro (SPECifiCar) ......ccersreerirerrirrrerirrssressnessens 99

Si No
A.  Youtube ... 1 2
B. 1 2
C. Disney PlIUS .....ccovrveririiinniensies e 1 2
D.  Amazon Prime 1 2
E. 1 2
F. 1 2 Independi
3 1o temenels
H. 1 2 pase a P3_29
L 1 2
J. Accorn TV 1 2
K. Crunchyroll .. 1 2
L. Otra (espedificar) .......cccuervurriensreninnns 1 2

P3_28- éCual es el motivo principal por el que no vio peliculas o series
en este tipo de plataformas en los ultimos 30 dias?

—

No miro peliculas o series
Por motivos econémicos ...
Falta de tiempo
Problemas de salud ....
No me interesa ....
No me gusta ....
No tengo internet ....
No sabe / No contesta ...
Otro (especificar)

P3_33 - éCuales fueron los 3 tipos de peliculas principales que vio en
los Gltimos 12 meses?

L Puede elegir
2, hasta tres
3. opciones
4.

Histdrico ... 5. I:]

Animacion (diferente a infantil) ... 6. I:]

Documental ........ocevrneenininnnienineennnen, 7.

Er6tico / pornografico......c..uvvreesveeseens 8. I:]

Infantil .oocvveee 9.

SUSPENSO/LEITON ..vvvvierirrreressrereessiannes 10.

POMNOGIafiCO ..vvveveeeiiesiisesiesieienns 11.

Religioso ... 12.

Musicales .. 13.

Otro (especificar) .. 99.

P3_29 - En los Gltimos 12 meses, étuvo acceso o compro video musi-
cales, peliculas, series o programas variados?

No .... 2 =) PasaraP3_31

P3_34 - ¢Pago usted por entradas al cine en los Gltimos 12 meses?

1 > A. (Cudntas entradas?

B. ¢Cudnto pagé en total?
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VIDEOJUEGOS

0 A

CONCIERTOS / PRESENTACIONES DE MUSICA EN VIVO

P3_35 - éEn los dltimos 30 dias, usted jugo videojuego o algin juego
para dispositivos tales como consolas, computadora, tablet, celular?

A. éCon qué frecuencia?

Sieee 1 = Todos los dias 1

No... 2 Varias veces a la semana 2 Pasar a
Una vez a la semana 3 HLEY
Una vez al mes 4

P3_41 - En los Gltimos 12 meses, ¢usted asistio a conciertos, recita-
les, presentaciones de miisica en espacios abiertos y/o cerrados (en
vivo)?

A. éCon qué frecuencia?

Si.. 1 = Por lo menos una vez a la semana 1
No.. 2 Una vez al mes 2
l Una vez cada tres meses 3
—> Una vez cada seis meses 4

Pase a P3_43 .
Una vez al afio 5

P3_36 - éCual fue el principal motivo por el que no jugé videojuegos o
juegos para dispositivos tales como consolas, computadora, tablet,
celular en los ultimos 30 dias?

P3_42 - ¢En los ultimos 12 meses, éusted asistié a conciertos, recita-
les, presentaciones de musica en espacios abiertos y/o cerrados (en
vivo) de artistas dominicanos?

Si.. 1

Independientemente
la respuesta pase a

No ...

POr MOtiVOS €CONOMICOS .....veuveveerrereereereneeereeenees 1

Desinterés 0 N0 le GUSLA ...cvevveerrecevevereeeeenvessse s 2

Falta de tIemPO .....veeeececvieeeeercr s ereeessrveens 3 - .
Problemas de salud o discapacidad ..........c.ccccenuenee 4 temente la
Lugar para conseguirlos queda I€j0S .........ccceverueeees 5 par::l;u:;t_a:-;s
No tiene equipo o dispositivo para jugar ............... 6

Tiene otras preferencias .........uveeveereresereseseeveeenes 7

Otro (ESPECIfICAN) vuvevvveverererereesreeieserereresesseeerenenes 99

P3_43 - éCual fue el principal motivo por el que no asistioé a concier-
tos o presentaciones de musicas en vivo?

P3_37 - éCual fue el dispositivo que mas uso para jugar videojuegos
en los ultimos 30 dias?

COMPULAAONA ...oveveveeererereeerieeeeeseseerseesssae s erennens 1
TADIEL cuvuvvevevee e ereeas et et sne s e see e 2
CEIUIAM vttt sttt s es e st enee 3
Consolas (Play Station, X-Box, Switch, 3DS, PSVita,
steamdeck, U Otras) .......coecevveeveenrinvnneniennieninenans
Maquinas de videojuegos clasicos (maquinas de s
AFCAAR) ..o e
Gafas de realidad virtual (PlayStation VR, SteamVR, 6
OCUIUS, BEC.) oviieecccei e

OLrO (ESPECIFICA) cvuvevereveeerreeeaerererieeeseaeaeseresseesnnes 99

Por motivos €CONOMICOS ......ccieirererienresresinienienes 1
Desinterés 0 NO 1€ gUSLA ....veveeveveveveeereeeeeesveeeseens 2
Falta de tIEMPO ..eoveveveereeieeere e ese e 3
Problemas de salud o discapacidad ............c..coeeeen. 4
Sitio para ir qUEda IEJOS .....veveverrerererereireeseree e 5
Desconoce sobre esos eventos ... 6
Tiene otras preferencias 7
Otro (especificar) .... 99

P3_44 - En los ultimos 12 meses, é&compro entradas a conciertos o
presentaciones de musica en vivo?

Si e 1 = A ¢Cudntas entradas?
B B. ¢Cuénto pag6 en total?
No compré.... 2
SECCION 4 - PUBLICACIONES
LIBRO

P3_38 - En los Gltimos 12 meses, étuvo acceso o comproé videojuegos
0 juegos para dispositivos como consolas, computadora, tablet o celu-
lar?

Pasar a P3_40

Si no sabe leer ni escribir (P2_6, opcion 2) pasar a pregunta P4_10

P4_1 - En los ultimos 12 meses, éusted leyo libros (impresos, digita-
les o audiolibros)?

——

Pasara P4_3

P3_39 - En los ultimos 12 meses, écomo tuvo acceso o compro video-
juegos o juegos para dispositivos como consolas, computadora, tablet
o celular?

éCuanto
Si  No pago en
total? RD$

A. Los comprd en tiendas..........eceveeverineens 12
B.  Los comprd en ventas ambulantes.......... 12
C.  Los comprd o alquilo por internet ........... 12
D.  Suscripcion por internet por paga... 1 2
E.  Suscripcion por internet gratuita ... 1 2
F. Se los prestaron o se los regalaron ... 1 2
G.  Por internet de forma gratuita . 1 2
H.  LOS COPIO vvvvvevenne 1 2
L. Otro (especificar) .... 1 2

P4_2 - éCual fue el principal motivo por el que no ley6 libros?

POr MOtivVOS €CONOMICOS ...vvvrvverereeriessenesseeseeseenes 1

Desinterés 0 N0 16 GUSEA ....vvveeveeeeecerieeirire s 2

Falta de tIeMPO .....c.eeeceeeeieurerereiieireseeeeeeseeiseneens 3

Problemas de salud o discapacidad ................cceuuee. 4 Independiente-
" . ; 5 mente la res-

Sitio para conseguirlos queda Igjos ..............ccoceuees TS e

Prefiere leer otros medios impresos o digitales....... 6 P4_10

Tiene otros tipos de preferencias ..........cooceeeeeveeenes 7

No sabe leer ni escribir .. 8

Otro (especificar) .... 99

P4_3 - En los dltimos 12 meses, écon qué frecuencia leyé libros
(impresos, digitales o audiolibros)?

P3_40 - En los ultimos 12 meses, érealizé compras dentro de los
videojuegos con dinero real (expansiones, DLC, skins, cosméticos,
pase de batalla, etc.)?

éCuanto? (RD$)

Si.. 1

D —

No ...

Todos los dias 1 Una vez al mes 4
Varias veces a la semana 2 Una vez cada tres meses 5
Una vez a la semana 3

Por lo menos una vez al afio 6

P4_4 - Tomando en cuenta los libros que leyé completos y los que
ley6 aproximadamente la mitad o mas, écuantos libros ley6 los ulti-
mos 12 meses?

Si no leyo
(cantidad 0),
pase a P4_10
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SECCION 4 - PUBLICACIONES

P4_5 - En los Ultimos 12 meses, del total de libros leidos, écuantos...

Si esigual a
P4_7

A. ... eran impresos?

B. ... estaban en medios digitales, incluyendo
audiolibros y libros en linea o por internet?

P4_6- En los ultimos 12 meses, écual fue el dispositivo electronico
principal que utiliz6 para leer libros?

Computadoras de escritorio/laptop ..... 1
Tableta ....ocvvvviiiiiiii 2
Celular 3
No lee libros digitales o en linea .. 4
Otro (ESPECificar)......ccvreereereeererererenns 99

P4_7 - En los Gltimos 12 meses, del total de libros leidos, écuantos
eran...

A. ... de entretenimiento? (por gusto per-
sonal)

B. ... de estudio? (asignado por la institu-
cion donde estudia)

C. ... de trabajo? (asignado por su lugar
de trabajo)

P4_11 - En los Gltimos 12 meses, é&como tuvo acceso o compro libros?

Si No S3m ;E‘g'i“:.‘:
ad total?

A. Los compro en ventas ambulantes ...........co.eeunen. 1 2

LOS COMPIO POF INEEINEL v.vvuvererecerrreeeerevererererenenes 1 2
C. Los comprd en librerias .........veveveervreerevervreennnens 1 2
D. Los comprd en bazares o supermercados ........... 1 2
E. Compra venta de libros .........ccceuveereveeereereereenns 1 2
F. POF SUSCHIPCION vevevevevereieie et 1 2
G. Pag6 por fotocopia de libros (todo o una parte) 1 2
H. Los compro en centro educativo o iglesia ........... 1 2
1. Se los prestaron, regalaron o compraron ........... 1 2
J. Se los prestaron en bibliotecas ..........ccocceerrunens 1 2
K. Por internet de forma gratuita .........cccceeveeinnnenns 1 2
L. Otro (ESPECIfiCar) ...eeveveeerreerrrireeererereeerssseseeenes 1 2

P4_8 - En los dltimos 12 meses, del total de libros leidos écuantos
fueron de autores dominicanos?

Si P4_11, opciones A-H por los menos una es igual a "SI” (1)

P4_9 - Durante los Ultimos 12 meses écuales fueron los principales 3
tipos de libros que ley6 ?

Infantil....

Narrativa (novela, cuento, etc.
Poesia .
Ensayo ..

Biografias ..
Puede elegir
hasta tres
opciones

Autoayuda y superacion personal .
Religién ....

Historia, politica y sociales ..

W O N OV WDN e

Esoterismo (ocultismo) .

L]

Historietas/tiras comicas .

AIES wovviiii i 11 I:]

Cocina, manualidades y asuntos practi- 12

oS .. . )

Cientifico-teCNiCo .ovvvvvveeereeieriesieeiene 13.

Textos escolares/universitarios ........... 14. Independien-
. " - . temente la

Enciclopedias y diccionarios ................ 15. respuesta

Guias y manuales (incluye textos del 16 paseaP4_11

trabajo) )

Otro (especificar) ... 99.

P4_12 - De los libros comprados en los ultimos 12 meses, écuantos
libros eran textos escolares o universitarios?

Pago total por libros escolares o univer-
sitarios

Total de libros escolares o universitarios |:|

PERIODICOS

Si no sabe leer ni escribir (P2_6, opcién 2) pasar a pregunta P4_18

P4_13 - En los ultimos 30 dias, éusted ley6 periddicos impresos o
digitales y con qué frecuencia?

A. éCon qué frecuencia?
Si.... 1

Todos los dias 1
No... 2 Varias veces a la semana 2 Pasar a
Una vez a la semana 3 P4_15

Una vez al mes 4

P4_10 - En los Gltimos 12 meses, étuvo acceso o compro libros?

Pasar a Periédico

P4_14 - éCual fue el principal motivo por el que no leyé periédicos en
los ultimos 30 dias?

Por motivos €CONOMICOS ....ecverrueererrieeseessresneeeees 1
Desinterés 0 N0 le gUSEA .....ecveecveveveecveie e 2
Falta de tHempO ....ccceeevvevereerieeererere e e eresess e 3 Independien-
temente la
Problemas de salud o discapacidad ...............cccco.... 4 respuesta
. : pase a P4_18
Lugar para conseguirlos queda ljos ..........ccceeuennn 5
Prefiere leer libros 0 revistar..........ccceceeveieniienenes 6
Tiene otras preferencias .......ccoveveveeveneeveerierseeenns 7
NO sabe le€r Ni ESCHIDIF ....cvveerevererreeeireseeveerseeaneas 8

Otro (€SPECIfiCar) ....c.cvveveueeieriies et
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SECCION 4 - PUBLICACIONES

P4_15 - Cuando leyé el periédico, écuales fueron las principales tres | P4_25 - En los Ultimos 12 meses , écuales fueron los principales 3

(3) secciones que leyé o consult6? i tipos de revistas que ley6?
NOtICias NACIONAIES .......v.vveeerererrreersensessessssnssensaesens 1 Puedeelegir | \toy CUtUra oo 1
. . hasta tres
Noticias internacionales . 2 opciones Actualidad .....oeveveeieii e 2
Clasificados 3 Manualidades, cocina, hogar, jardineria o decoracion ..... 3
Agenda cultural (cine, conciertos u otros) ... 4 I:] Cientificas 0 teCNOIBGICAS ......veveveveererererernrerereseresrsesnnes 4 Puede elegir
CUIURA oo 5 Variedades, pasatiempos o historietas ... 5  hasta tres
. . opciones
Deportes . 6 I:] Espectaculos o farandula ..... 6 P
Economia, Finanzas o politica 7 I:] Guias de ocio, television, esparcimiento o turisticas ........ 7 I:]
Editoriales o articulos de opinin 8 Economia, Negocios 0 PONtICa ............ev.eerereverreerreersensenns 8
Sociales, espectaculos o farandula . 10 Religiosas .. 10 I:]
Otr0 (€SPECIfICAN) wvvevveverrresirsereseseciriereeseseeeseninnns 9 Salud .. o1
‘ Deportes 12 I:]
P4_16 - En los Gltimos 30 dias, Zen qué formato ley6 usted el periodi- POrnogréfico 0 €rético ...........ccoivweeeeiricunieeerinirineicieeiens 13
co? Si  No Otro (ESPECIfICAr) .....ccvcivieiurirreseisercisci st 99

A. En fisico (papel) .....cccooeneemrerennicnennnn 1 2 l l
B. Digital (pagina web, aplicacion, etc.) . 1 2

P4_26 - En los Gltimos 12 meses, éen qué formato leyo usted las re-

P4_17 - En los dltimos 30 dias, écual fue el dispositivo electronico vistas? Si  No
principal que utiliz6 para leer periédicos en formato digital?

A. En fisico (papel) .......cooveerierierinnns 1 2
Computadoras de escritorio/laptop ... 1 B. Digital (pagina web, aplicacion, etc.) . 1 2
Tableta . 2 Solo aplica si en
Celular ... - . 3 r::;::é:i's';'"_ P4_27- En los Gltimos 12 meses, écual fue el dispositivo electrénico
Otro (especificar) .........coevevrveernenes 99 principal que utilizé para leer revistas ?
Computadoras de escritorio/laptop .. 1 o
RE o - 2 Solo aplica si en
N P . : p, e P4_26,en B re-
P4_18 - En los ultimos 30 dias , étuvo acceso o compro periodicos? Celular 3 sponde "SI,
ST 1 Otro (especificar) .. 99
No ....... 2 — Pasar a P4_20

P4_28 - En los Ultimos 12 meses, étuvo acceso o compro revistas im-
presas o digitales?

P4_19 - En los ultimos 30 dias , écomo tuvo acceso o comproé periodi-

cos ? £Cuanto S 1
Si No pagéen
total? RD$ No ....... 2 Pasar a Lectura P4_30
Ventas ambUIANtES ...........eeevevirerereviseerese e eeve s eesesenes 1 2
En supermercados, hipermercados, colmados, efc. ....... 1 2 P4_29 - En los uI_tl_mos 12 meses, écOmo tuvo acceso o compro revis-
o ) . tas impresas o digitales? +Cudnto
Suscripcion por iNternet ... Si No pagoen
Suscripcion por periodico IMPreSO .......cceveveeeerereveeeeenes 1 2 total?
Se los prestaron o se 10s regalaron ...........ccevereineneinne. 1 2 A.  Las compré en ventas ambulantes ............. 1 2
Por internet de forma gratuita ..........c.ceueveeeeerrereeveneennns 1 2 B.  Las comprd por intemet&------l_-l -------------------- 12
" Las comprd supermercados, hipermerca-
OLrO (ESPECIfICAI) vuvvvveverersieeresersereseserseae s essseeserssaeenees 1 2 C. D N 1 2
D.  Las compré en ventas de revistas .... 1 2
E.  Por suscripcion 1 2
REVISTAS P
Si no sabe leer ni escribir (P2_6, opcién 2) pasar a pregunta P4_27 F.  Se las prestaron o se las regalaron .. 12
P4_20 - En los Gltimos 12 meses, éley6 usted revistas impresas o digi- G. Por internet de forma gratuita ................. 12
tales? S 1 No .2 H.  Otro (eSpecificar) ......cceeevererererrreerereererneas 1 2
Pasar a P4_22 l
P4_21 - éCual fue el principal motivo por el que no ley6 revistas? LECTURA DIGITAL
Falta de dinero ......... o1 Si no sabe leer ni escribir (P2_6, opci6n 2) pasar a ASISTENCIA A ESPACIOS
. , CULTURALES
Desinterés o no le gusta .. 2 — . —
. P4_30 - En los Gltimos 30 dias usted leyo:
Falta de tiempo 3 Independien-
. . temente la A. Blogs, foros y/o . -
Problemas de salud o discapacidad ..........ccccueevuenaee 4 respuesta pégginas webY/ A1l. {Con qué frecuencia?
Lugar para conseguirlos queda I€JOS ........eoverererenen 5 paseaP4_28 si 1 Todos los dias 1
Prefiere leer periddiCos ..........oveverereeneeneereeneeeenenns 6 No ... ;) T 1— Varias veces a la semana 2
Tiene otro tipo de preferencias ...........cccoveeeernuveunaes 7 Una vez a la semana 3
No sabe leer ni €SCribir .......coevvviiniviniceininnienines 8 Una vez al mes 4
OLr0 (ESPECIfICAN) vuvveveeererererie et ste s eeiene e 99 B. Correos electroni- ; )
ro (especificar) oS B1. éCon qué frecuencia?
Si... 1 Todos los dias 1
P4_22 - En los Gltimos 12 meses, écon qué frecuencia leyo revistas N 5 T l— Varias veces a la semana 2
impresas o digitales? 0 ...
Todos los di 1 Una vez a la semana 3
odos los dias
Una vez al mes 4 Una vez al mes 4
Varias veces a la semana 2 Una vez cada tres meses 5 C. Redes sociales oL e g -
. ; . éCon qué frecuencia?
Una vez a la semana 3 Por lo menos una vez al afio 6 (Twitter, Facebook, .
etc.) Todos los dias 1
P4_23 - En los Gltimos 12 meses, écuantas revistas ley6? Si... 1 ——__, Varias veces ala semana 2
’ ‘ No ... 2 Una vez a la semana 3
P4_24 - De las revistas que leyo en los Gltimos 12 meses, écuantas Una vez al mes 4

eran de produccion dominicana?

’ ‘ Si la persona contesta “No” en todas A, ByC, paseaP5_1
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SECCION 4 - PUBLICACIONES SECCION 5 - ASISTENCIA A ESPACIOS CULTURALES

P4_31- En los ultimos 30 dias usted, écual fue el dispositivo electréni- | MUSEOS
co principal que utilizé para leer
. . . P5_5 - En los ultimos 12 , EVisito )Ss?
A. Blogs, foros y/o paginas web? (Si la persona contesta “Si * en P4_30 A)
: iCua ?
Computadoras de escritorio/laptop 1 Si.. 1 =p E&Cuantasveces?
Tableta ...ccceeeiiiieieicee e 2 N 5
o...
Celular ....oooveeiiniii 3 Pasara P5_7
Otro (€SPeCificar)......ccureeveereererervererens 99
P5_6 - éCual fue el principal motivo por el que no visité un museo?
Por motivos €CoNOMICOS .......covverrerrireresesinesnennens 1
B. Correos electrénicos? (Si la persona contesta “Si * en P4_30 B) T T S 2
Computadoras de escritorio/laptop 1 Falta de tiempo .......ccccoeviiviiniic e 3
Tableta . 2 Problemas de salud o discapacidad ...........cc.coouu.... 4 Independien-
Celular ... 3 . temente la
Otro (espectfican 9 QUEAN [BJOS ..eeeeeiecriie st 5 T meats
""""""""""""""""" Desconoce donde estan ubicados ..........cccccvviveee. 6 paseaP5_8
Ausencia de este tipo de espacios culturales ......... 7
C. Redes sociales? (Twitter, Facebook, etc.) (Si la persona contesta “Si * en Tiene otras preferencias ............ccoveocorcccccenens 8
P4_30 C) Otr0 (ESPECIfICAT) vvvervurereararesseseeessss e sesessssssennnes 99
Computadoras de escritorio/laptop 1
Tableta .ooveeeieiee 2 ’ ‘
Celular 3
Otro (especificar) 99 P5_7- En los l:lltilpos 12 meses durante las visitas_ al museo, aproxi-
madamente, écuanto gasto en recuerdos, souvenires u otros produc-
tos relacionados, exceptuando las entradas, alimentos y bebidas?
RD$ ’ ‘
O A PACIO A

P5_8 - éPago usted por entradas al Museo en los Ultimos 12 meses?

BIBLIOTECAS .
Siverrerrieens 1~ A (Cuéntas entradas?

P5_1 - éAsistio a bibliotecas en los Gltimos 12 meses? . ,
B. ¢Cudnto pagod en total?

Si.. 1 =p Cuantas veces?

No.. 2 GALERIA DE ARTE / SALA DE EXPOSICION
Pasar a P5_3

—— — - ———— P5_9 - En los ultimos 12 meses, ¢asistio a galerias de arte o salas de
P5_2 - éCual fue el principal motivo por el que no visité bibliotecas? exposiciones?

Falta de diNEr0 ....ovvveceeeeeeee e ser e essee s 1
Si.. 1 =p Cuantas veces?
Desinterés 0 N0 18 GUSEA .ovvvveeeeeveueireevie e seesenns 2
Falta de tIEMPO .....oveeevereenerieeerererer et er e enesaes 3 Independien- No.. 2
temente la
Problemas de salud o discapacidad ...............cceuuuee 4 respuesta Pasara P5_11
. pase a P5_5
QUERAN IGJOS v > P5_10 - éCual fue el principal motivo por el que no asistio a galerias
Desconoce dénde estan ubicadas 6 de arte o salas de exposiciones?
Prefiere buscar o consultar en internet .... 7 POF MOLIVOS ECONOITICOS wreeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee o 1
No sabe leer N ESCHDIF wvvvvvvssssssmarsrsmssssssesssmnsnenn 8 Desinterés 0 N0 1€ GUSLA ....ecveevevireeeee e 2
Tiene otras preferencias .........cccceereevensceienisiennens 9 Falta de tiempo 3
Otro (ESPECIFICAN) cvveverereerreereeerreecerierseesesereresnanenes 99 Problemas de salud o discapacidad . 4
Quedan lejos 5
b A aud tioo de Bibl Prp——— 5 Desconoce dénde estan ubicados ...........c.ccceeeeenens 6
5_3 - ¢A que tipo de bibliotecas asistio principalmente? Ausencia de este tipo de espacios culturales ........... 7
Biblioteca escolar 0 colegial .............ccevvrereinereueierinenns 1 Otr0 (ESPECIFICAN) .vuvvereererenvenresrreseessesssssesssessesannens 99
Biblioteca universitaria 2
Biblioteca especializada .... 3
Biblioteca PUDICA ....vevcveeeeiereeeeiee e r e eerere e 4
OLro (€SPECIfiCar) .....occverereireere e 99 CASAS DE LA CULTURA Y CENTROS CULTURALES
P5_11 - En los Gltimos 12 meses, ¢asistio a casas de la cultura?
P5_4 - éPara qué ha ido a la biblioteca en los Gltimos 12 meses? Si.. 1 > Cuantas veces ?
Si No
1, Leero consultar libros, periédicos o 1 2 No.. 2
FEVISEAS ..cvviviiiiiinieien e Pasar a P5_13
2. Realizar préstamo externos de libros ... 1 2
Hacer uso de materiales audiovisuales
3. P ; 1 2
(musica, peliculas, documentales) .......
4. Acceder a computadores e internet ..... 1 2
5. Estudiar y/o hacer tareas .. 1 2
99. Otro (especificar) 1 2
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SECCION 5 - ASISTENCIA A ESPACIOS CULTURALES

P5_12 - éCual fue el principal motivo por el que no asisti6 a casas de
la cultura?

POr MOLiVOS €CONOMICOS ........ceveerercerreeereeeereereeens 1
Desinterés 0 NO 1€ GUSLA ....veveeveveveveeereeeeeesieeere e 2
Falta de tIEMPO ...ccveeveeeeiererereiire st 3
Problemas de salud o discapacidad ...............cccc...... 4
QUEEAN TEJOS .uveeeuereiirecrire st 5
Desconoce donde estdn ubicadas ............c.cocoeveernens 6
Ausencia de este tipo de espacios culturales ........... 7
Tiene otras preferencias ............ccccoccverrrneeeieeccns 8
OLr0 (ESPECIFICAr) cvuveveeevaereeerieeetreireer e eereseeeenens 99

PATRIMONIO NATURAL

P5_18 - En los dltimos 12 meses, évisité parques nacionales o reser-
vas naturales, y con qué frecuencia?
A. éCon qué frecuencia?

Si... 1 =——— porlo menos una vezalasemana 1
Una vez al mes 2

No... 2 Pasar a
Una vez cada tres meses P5 20
Una vez cada seis meses 4
Una vez al afio 5

P5_13 - En los Gltimos 12 meses, éasistié a centros culturales?

Si.. 1 =—— Cuantas veces ?

No ...

2 pasaraP5_15

P5_14- ¢ Qué tipo de actividad realizé principalmente en los centros
culturales?

Formacién o capacitacion

Exposiciones de arte

Conciertos y recitales.

. i ) Pasar a P5_16
Actividades literarias ....

Proyecciones de audiovisuales
Teatro y danza

Otro (especificar)

P5_19 - éCual fue el principal motivo por el que no asistié a parques
nacionales o reservas naturales?

Por motivos €CONOMICOS .......c.ovveeeercucerieieenenirererenns 1
Desinterés o no le gusta .. 2
Falta de tiempo

Problemas de salud o discapacidad ..

QUEAAN 1EJOS ..veveveevieeere et sereee vt s ser e 5
Desconoce donde estan ubicadas ............cccccoceevereee 6
Ausencia de este tipo de espacios culturales 7
Tiene otras preferencias 8
Otro (especificar) ... 99

P5_20 - En los ultimos 12 meses, ¢asistio a algunos de los siguientes

lugares... ? Iﬁ

Si  No ¢éCuantas veces ?
A.  Zooldgico? 1 2
B. Acuario? 1 2

C. Jardin Botanico? 1 2

P5_15 - éCual fue el principal motivo por el que no asisti6 a centros
culturales?

POr MOtiVOS €CONOMICOS ........couveeerrrreercereeneinerenens 1
Desinterés 0 N0 1& GUSEA .....c.cuereeerireveeienencee e 2
Falta de tiempo 3
Problemas de salud o discapacidad 4
Quedan lejos ... 5
Desconoce dénde estén ubicados .. 6
Ausencia de este tipo de espacios culturales ........... 7
Tiene otras preferencias .........ccocovvveirevenensenenns 8
Otro (ESPECIfICAr) vuvevveveverrrreeeresreeeseseseresessseerenenes 99

P5_21 - éCual fue el principal motivo por el que no asistié a Zoologi-
co, Acuario o Jardin Botanico?

POr Motivos €CONOMICOS .........c.ovvrerereerrreeesseseereseenees 1
Desinterés 0 NO 1e GUSEA ...vveevceeeecerireeerire s 2
Falta de tiempo .......c.cccveverveverreeens Solo aplica si
. . 4 en P5_20,

Problemas de salud o discapacidad . opciones A,
Quedan lejos ... 5 ByCres-

p . . ponden con
Desconoce donde estan ubicadas . 6 "NO” (2).
Ausencia de este tipo de espacios culturales ... .7
Tiene otras preferencias 8
Otr0 (ESPECIfICAN) cv.evvveeevererieerrererecreerereereessaeevrenes 99

MONUMENTOS Y SITIOS ARQUEOLOGICOS

P5_16 - En los Gltimos 12 meses, évisité algiin monumento nacional,
histérico, arquitecténico o sitio arqueoldgico?
A. éCon qué frecuencia?
Si... 1 ==———p Porlo menos una veza lasemana 1

Una vez al mes 2
2 Pasar a

No ....
Una vez cada tres meses 3 P5 18
Una vez cada seis meses 4
Una vez al afio 5

P5_22 - éPag6 usted por entradas al Zoolégico, Acuario o Jardin Bo-
tanico en los Gltimos 12 meses?

[ I 1~ A. (Cuéntas entradas?
B. éCuanto pago en total?
(N 2 pag
0 6 A AAA DAD D A

FERIAS Y FESTIVALES

P5_17 - éCual fue el principal motivo por el que no visité algiin monu-
mento nacional, histérico, arquitecténico o sitio arqueolégico?

POr motivOS €CONOMICOS .......c.vuevereeireireereesireeneees 1
DeSinterés 0 N0 Ie GUSEA .....eceeeeeerireeeie e 2
Falta de tIemMPO ....oeveveveereree ettt ere v 3
Problemas de salud o discapacidad ...........c.coeveennnens 4
QUEAAN 1EJOS ..uvveeeerererirererere s e e er e eresere e 5
Desconoce donde estan ubicados ............ccccvceeunienen 6
Ausencia de este tipo de espacios culturales .... 7
Tiene otras preferencias ... 8
Otro (especificar) ... 99

P6_1_A - En los ultimos 12 meses, éasistio a las siguientes activida-
des culturales?

Si  No
A. Fiestas religiosas .........ovevevrreeereessssinreenesssssnnenes 1 2
B. Fiestas Civicas 0 patrias .........coueveniinesesnninenne 1 2
C. Carnavales ..o 1 2
D. Fiestas patronales ...........cocuvvevveieresenee s 1 2

P6_2_A - éCual fue el principal motivo por el que no asistio a estas
actividades culturales?

POr motivos €CONOMICOS .........cooverurerreerreeeeseereseeenes 1

Desinterés o no le gusta ... 2

Falta de tiempo 3 UL
Problemas de salud o discapacidad .........cccccveeverene. 4 todas las
Lugares quedan l€JOS .......cccveeveversveeriereneenienriene s 5 opciones son
Desconoce donde estan ubicados ..............cccveveenees 6 "NO”(2)
Ausencia de este tipo de espacios culturales .. 7

Tiene otras preferencias 8

OLr0 (ESPECIFICAN) vuvvveveverererererrverevererereserevesenseaenenens 99
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SECCION 6 - ASISTENCIA A ACTIVIDADES CULTURALES

P6_1_B - En los ultimos 12 meses, éasistio a las siguientes activida-
des culturales?

Si No
Ferias de libro, presentaciones de libros y/o audio-
A. N . ., - . 1 2
visuales (cine, television, radio y video) ................
Festivales gastronOmiCoS ........cccuvereerrerereerseesnnnns 1 2
Asistio a parques tematicos y/o de diversiones ...... 1 2

P6_8 - En los Ultimos 12 meses, épago usted por entradas para ferias
0 exposiciones artesanales

Si i 1 > A. {Cudntas entradas?

B. ¢Cuanto pago en total?

P6_2_B - éCual fue el principal motivo por el que no asisti6 a estas
actividades culturales?
Por motivos €CONOMICOS .........coeeueeemeeeieinerinrerenenns 1

Desinterés 0 N0 1€ GUSEA .v..vevveeecrieeverceeree e 2
Falta de tiempo

) ) SiP6_1_B
Problemas de salud o discapacidad todas las
Lugares quedan lejos 5 opciones son
Desconoce donde estan ubicados ..............ccceereuenee 6 "NO”(2)
Ausencia de este tipo de espacios culturales .... 7
Tiene otras preferencias ... 8
Otro (especificar) 99

P6_9 - En los ultimos 12 meses, ¢pagod usted por la compra de ...?

éCuanto pag6 en

Si No total?
A. Artesanias? 1 2
B. Pinturas o cuadros? 1 2
C.  Esculturas, grabados? 1 2

PRACTICAS CULTURALES

P6_10 - En los Gltimos 12 meses, ¢hizo alguna de las siguientes prac-
ticas culturales, tales como ... ?

Si No
ARTES ESCENICAS A, étocar algdn instrumento musical?.......c.oueveicniiisicininnns 1 2
P6_3 - En los (ltimos 12 meses, éasistid a .... B ZCANMAMY oot 12
Si No A ¢Cuantas veces? C. ECOMPONEr MUSICA?....veeveieeriereceeeseeeeseseesssesseessenseesees 12
1. ... obra de teatro? 1 2 D ébailar 0 danzar?........ccveeieiiiiee e 1 2
) E ¢tomar fotos, incluso con el celular, tablet, cdmara u 1 2
2. ... opera? 1 2 " OtrO dISPOSIIVO?. ... ceereeeerceeieteisieteistsese e eaees
., 5 E ¢épintar, hacer alguna escritura o grabado, realizar algin 1 2
3. ... presentacion de danza? 12 " dibUJO O dISER0. .. ettt
... otras (performance o stand up 1 2 G égrabar videos, incluso con el celular, tablet, cdmara u 1 5
comedy)? © 0tro diSpOSItiVO?...ecueiece
Si por lo menos en una opcién marca si (1), pasar a P6_5 y  ¢participar en la elaboracion de programas de radio, 1 2
Py - . o television o en producciones de cine?..
P6_4 - éCual fue el principal motivo por el que no asistio a obra de I 1 5
teatro, 6pera, presentacion de danza, u otras (performance o stand .
up comedy) actividades relacionadas con arte escénica? 3. 1 2
Por motivos €CONOMICOS ........cucvrerirererereeeieieieeeiaeens 1
Desinterés o no le gusta .. v 2 K. 1 2
Falta de tiempo 3 L. 1 2
Problemas de salud o discapacidad ...........c.ccceeunee 4 M. 1 2
Lugares quedan [€JOS ........coevuueeeenierervernneerineenns 5
Desconoce donde estan ubicadas ............cccccuee.... 6 — - —
P6_11 - En los dltimos 12 meses, écompro usted productos para el
Ausencia de este tipo de actividades ...............cevn. 7 desarrollo de estas actividades, tales como pintura, trajes, instrumen-
Tiene otras Preferencias ..........oo.veeevevereseinseseeiens 8 tos musicales, etc.?
Otr0 (ESPECIFICAN) vuvuveveerererererereeres e ees e eeveaeaenas 99 ) ) )
Sieiiiiis 1 — A ¢Cuénto pagé en total? I:]
P6_5 - En los ultimos 12 meses, épago usted por entradas a obras de NOwceersssnae 2
teatro, opera, presentacion de danza u otras (performance o stand up
comedy) actividades relacionadas con arte escénica? ACTIVIDADES LUDICAS
Sl 1 A. ¢Cuantas entradas? P6_12 - En los Gltimos 12 meses, éusted ...
[ . >
No.. 5 B. ¢Cuanto pagd en total? Si  No
~ A ... participd en juegos tradicionales (topado, escondi- 1 2
ARTESANIA " das, trompo, jackses, saltar la cuerda u otros)? ........
P6_6I - E‘n los Gltimos 12 meses, éasisti6 a ferias o exposiciones arte- g - lugd juegos de mesa (uno, tablero, ajedrez, naipe, 1 )
sanales? .
Si . 1 &Cuantas veces ? PArche U OtroS)? ...ccvcvevereriiiiirereees s ssnree e ssssnenes
c ... jugo con instrumentos musicales de juguete (no 1 2
No.. 2 BV 1o 1=Ye) [V1=Ts [o1c) KU
Pasar a P6_8
P6_7 - éCual fue el principal motivo por el que no asistio a las exposi- p, Jugocon Caf”tF’S' munecas o rr_lunec;) s, animales 1 2
ciones artesanales? de juguete, chichigua u otros similares? ...................
Por motivos €CONGMICOS ........c.ceeeeirreierenirireiirernenas 1 E. ... contd recuerdos bonitos o historias graciosas? ..... 1 2
Desinterés 0 N0 1€ gUStA ....ccueeeeereeeeerie s 2 E. . OLFO (ESPECHIGUE)? «ervvereeeereerseeeseeesseeeseseeseennees 1 2
Falta de tIEMPO ...ceveveee v er e e 3
Problemas de salud o discapacidad ...............ccceune. 4 Pasar a ‘
Las salas y espacios donde realizan estas presenta- P6_9

CIONES ESLAN 1€JOS ....vuvevivinrericrire et
Desconocimiento de la realizacion de este tipo de

EXPOSICIONES ...vvvrvriereiesirrreresssssnrrees s s s ssnnneesees 6
Ausencia de este tipo ferias o exposiciones ........... 7
OLr0 (ESPECIfICAr) wvuveveevrereeerenerereeirerereaeieseesiseenee e 99

P6_13 - En los Gltimos 12 meses, écompro usted juegos, juguetes u
otros articulos para el desarrollé de estas actividades ludicas?

1 — A (Cudnto pag en total? I:]
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SECCION 7 - FORMACION ARTISTICA (NO FORMAL)

FORMACION ARTISTICA

P7_1- En los ultimos 12 meses, éasistio a cursos o talleres de...

I |

si No éCuantos éCuanto pago éDoénde realiz6 el
cursos? en total? (RD$) curso o taller?
A baile 0 danza?........cccvviiiiii 1 2
B. 1= 010 N 1 2
¢ COCINA O FEPOSLENTA?. 1. veuviurisreiisiisie st 1 2
D. disefio (grafico, de modas, publicitario, de interiores u otros)? . 1 2
E. cine, television, radio 0 VIE0? .......ccceverieereesienieesee s 1 2
F. para aprender a tocar algun instrumento musical? .........c.c.oee 1 2
G. tEALro U OPEra? ...vvvviieriiesri e 1 2
H. L0100 - 1= S 1 2
I pintura, escultura, grabado, dibujo u Otros? ..........ccccveeriveeennnne 1 2
J. literatura 0 eSCritura? ......covivuriiniiiiee 1 2
K. AEESANIA? L1vveveeiieie st 1 2
L. costura, tejido u otras manualidades? ..........cccecveerieniieiniennns 1 2
M. otro tipo de formacion artistica (€SPecificar)? ......ccevvvveerveriennnes 1 2
éDonde realizo el curso o taller?
1 Centros educativos publicos 6 Iglesia
2 Centros educativos privado 7 Profesor o clase particular
3 Por internet (virtual) 8 Bibliotecas
4 Centro o casa cultural 99 Otro (especifique)
5 Centro comunitario [

P7_2 - En los ltimos 12 meses, ¢pag6 usted cursos o talleres tales
como: baile, danza, canto, cocina, reposteria, fotografia, artesania,
pintura, costura, etc. para otra persona de su hogar o fuera de su
hogar?

B. ¢Cudnto pago en total?

Si v 1 > A. éCuéntos cursos? I:]

SECCION 8 - INTERNET

P8_1- En los ultimos 30 dias, éusoé internet? P8_4- En los ultimos 30 dias, équé equipo utilizé principalmente para
acceder a internet ?
St 1 No....2 Computadora / laptop .............. 1
Pasar a P8_6

P8_2 - éCon qué frecuencia uso el internet en los ultimos 30 dias? TabIea o 2
Todos los dias de la semana (dos o0 mas veces al da) ............. 1 MOVIL crrrrrrvvvvvsssssssssssssssssssssnnens 3
Todos los dias de la semana (una vez al dia) .......cccovureererrunnne 2 SMAM TV v 4
Cuatro a Seis VECeS @ la SEMANA .....ccvvveeererrererreenesee e 3 e e 2
Dos o tres veces a la semana .. 4
Una vez a la semana 5
Ocasionalmente .........ccverviiiinnin s e 6

P8_3 - En los ultimos 30 dias, éen qué lugar usé internet con mas
frecuencia?

1
Centro de internet .. 2
Centro educativo .......c.ceevrnevinnns 3
Lugar de trabajo .....c..oevveeerinns 4
5
6

Hogar de familiares, amigos o vecinos....
En cualquier lugar (celular o Wifi)
Otro (especifique) ....ccuervevienns 99
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SECCION 8 - INTERNET

P8_5— En los ultimos 30 dias, éuso internet para...

visitar redes sociales y otros sitios (Facebook, YouTube, Insta-

A . )
gram u otros) para compartir y ver fotos o videos?...
B. VEF LEIEVISION? ..ottt st s e
C. escuchar 0 bajar MUSICA?......c.eerveerieiiire e see e see e sae e sreeenrees
D. ver o descargar videos (musicales, peliculas, series u otros)? ....
E. ver o descargar videojuegos, juegos de computadora, tablet o
CEIUIAI? i
F leer o descargar libros, periddicos, revistas?..........cvvvurvirienrinns
G visitar espacios culturales virtuales como biblioteca, museos o
' GAIEMIAS? ottt
H. estudiar 0 hacer tareas? ........ccccvvierniieniiesr s
L comprar productos 0 SEIVICIOS? ........cceeieersieriinrininesssessinessines
3 chatear, llamar o hacer videollamadas (Skype, Facebook,
' WhatSAPP U Otr0S)?...eeeeeirrreesessireeessrereesssssreeessssnnessssssreeessnnns
K pagar recibos, préstamos, consulta de saldos u otros tramites
) DANCAMIOS? ..ot
L.
M.
N.

Si la persona tiene 15 afios 0 mas pase a P9_1, en caso

¢éCon qué frecuencia?

Si No Todos los dias 1 Unavezalasemana 3
Varias veces a la semana 2 Una vez al mes 4

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

contrario finalice la entrevista.

P8_6 - éCual fue el principal motivo por el que no usé internet?

Por motivos econdmicos ............ccoeurerierecinerenininecnnnns 1 No sabe usar computadora, tablet o celular ............ 7

Desinterés 0 NO 18 GUSEA ...ecveevvecvereeereerce s 2 . 8

Falta de tiempo 3 No sabe usar INternet .........c..cooovviniieieniiniiiicsiese Si la persona tiene 15 afios

JOMPO covveressssssmvsssss s NO sabe IE€r Ni €SCHDIF ..vvveerereirirerisieieieie e seens 9 o mas pase a P9_1, en caso

Problemas de salud o discapacidad .............ccoceeviennens 4 . . contrario finalice la entre-
Tiene otras Preferencias..........oeveeereerreeereeeirieeereninens 10 vista

No tiene computadora, tablet o celular..............ccccoov... 5 = )
OLr0 (ESPECIfICAN) wuuevvrvrereeeuireeene e seeenieeeeseaeieeeenens 99

No tiene acceso internet ...........ccoovvviciiiriccrieencnnes

SECCION 9 - ACTIVIDADES CULTURALES LUCRATIVAS
(SOLO PARA PERSONAS DE 15 ANOS y MAS DE EDAD)

P9_1- En los ultimos 30 dias, éobtuvo usted ingresos por la organi-
zacion o desarrollo de algunas de las siguientes actividades cultura-
les?
éEsta actividad es su
principal fuente de
ingreso (ocupacion

- Ingreso PG
Si No principal)?
(RD$)

Si...1
No...2

A.  Mdsica 1 2

B. Teatro 1 2

C. Danza 1 2

D. Pintura 1 2

E. Fotografia 1 2

F. Cine 1 2

G. Otra (especifique) 1 2

P9_3 — éCuanto obtuvo de ingreso por la venta de los productos arte-
sanales?

Ingreso (RD$) ‘

P9_4 - éLa venta de productos artesanales es su principal fuente de
ingreso (ocupacion principal)?

Si..l1 No ... 2

P9_5 — ¢éRealiza otra actividad cultural con fines de generar ingresos ?

Especifique

FINALICE LA ENTREVISTA

P9_6 — ¢Cuanto obtuvo de ingreso por realizar esta otra actividad
cultural?

Ingreso (RD$)

P9_7 — éEsta otra actividad cultural que dice que realiza, es su princi-
pal fuente de ingreso (ocupacion principal)?

Si..1 No ... 2

P9_2 — En los ltimos 30 dias, éelaboré productos artesanales para la
venta?
Si...1 No....2

Pasar a P9_5
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RADIO o sabe lee e bir (P2_6, opcid pasar a preg

P3_1 - En la Gltima semana, éusted escuché radio? (Sintonizar y escu- | LIBRO
char la programacion de una emisora en AM o FM, en medios tradicionales o
por internet)

P4_1 - En los Ultimos 12 meses, éley6 libros (impresos, digitales o
audiolibros)?

Si.. { — ¢Cuantos dias en la Si v 1
o >
Ultima semana? NO ....... 2 Pasar a P4_13
No.. 2
P4_3 - En los dltimos 12 meses, écon qué frecuencia leyé libros
MUSICA GRABADA (impresos, digitales o audiolibros)?
Todos los dias 1
P3_7 - En la dltima semana, éusted escuché musica grabada? Una vez al mes 4
(Es la que se escucha en reproductores de CDs/MP3 u otros dispositivos, asi como en Varias veces a la semana 2
plataformas digitales como Spotify, YouTube, etc.). No incluya la escuchada en radioemi- Una vez cada tres meses 5
soras. Si 1 ¢éCuantos dias en la Una vez a la semana 3 Por lo menos una vez al afio 6
""" ultima semana? _
No.. 2 PERIODICOS
7 P4_13 - En los ultimos 30 dias, éley6 periodicos impresos o digitales
TELEVISION y con qué frecuencia?
P3_15 - En la dltima semana, ¢usted vio programas de television? A. éCon qué frecuencia?
(Incluya televisidn vista por mternf:t) ) Si... 1 — Todos los dias 1
S 1 A. éCuantos dias en la
Ultima semana? No ... 2 Varias veces a la semana 2
No... 2
Una vez a la semana 3

VIDEO Una vez al mes 4

P3_21 - En los dltimos 30 dias, ¢usted vio videos musicales, peliculas, [RevisTAS
series o programas variados que no se transmiten por algin canal de

televisi6n? A. éCon qué frecuencia? P4_20 - En los Gltimos 12 meses, éleyé usted revistas impresas o di-
. i ?
Siwee 1 = 1odos los dias 1 gitales? Si...1 No .2 Pasara PS_1
NO ... 2 Varias veces a la semana 2 P4_22 - En los dltimos 12 meses, écon qué frecuencia leyo revistas
impresas o digitales?
; Una vez a la semana 3
Pasar a P3_31 Una vez al mes 4 Todos los dias 1 Una vez al mes 4

Varias veces a la semana 2

P3_23 - éQué tipo de video vio en los ultimos 30 dias? Una vez cada tres meses 5

Si  No Una vez a la semana 3 Por lo menos una vez al afio 6

A, PeliCUlas .ocveeeeeceeeee e 1 2

B.  Series 1 2 SECCION 5 - ASISTENCIA A ESPACIOS CULTURALES

C. Musicales 1 2

D. Programas variados ... 1 2 BIBLIOTECAS

E.  Otro (€SPecificar) .......cocevveereereereerrenns 1 2 P5_1 - éAsistio a bibliotecas en los Gltimos 12 meses?

Si.. 1 =p <&Cuantas veces?
CINE
P " No.. 2
P3_31- En los ultimos 12 meses, éusted fue al cine?
MUSEOS

Si... 1 w=ep A.¢iCudntas veces?

P5_5 - En los Gltimos 12 meses, évisitdo museos?

B. De estas écudntas fueron [
éCuantas veces?

No.. 2 para ver pelicula de produccién Siie 1 b
dominicana?

No.. 2

VIDEOJUEGOS

P3_35 - En los ultimos 30 dias, éusted jugé videojuego o algiin juego GALERIAIDEARTE//ISALAIDEIEXPOSICION

para dispositivos tales como consolas, computadora, tablet, celular?

P5_9 - En los ultimos 12 meses, éasistio a galerias de arte o salas de

A. éCon qué frecuencia? exposiciones?
Siw. 1 ——— 10405 l0s dias 1 Si.. 1 =ep ¢&Cudantas veces?
No... 2 Varias veces a la semana 2 No.. 2

Una vez a la semana 3

Una vez al mes 4 CASAS DE LA CULTURA Y CENTROS CULTURALES

= P5_11 - En los Gltimos 12 meses, ¢asistio a casas de la cultura?
CONCIERTOS / PRESENTACIONES DE MUSICA EN VIVO

— — - - Si.. 1 ==ep ¢Cuantas veces?
P3_41 - En los ultimos 12 meses, éusted asistio a conciertos, recita-
les, presentaciones de miusica en espacios abiertos y/o cerrados (en
vivo)? i No.. 2
A. éCon qué frecuencia?
Si... 1 ==— Por lo menos una vez a la semana 1 P5_13 - En los tltimos 12 meses, éasistio a centros culturales?
No 2 Una vez al mes 2 I
Si... 1 =———p  <Cuantas veces?
Una vez cada tres meses 3
—> Una vez cada seis meses 4 No.. 2
Una vez al afio 5
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MONUMENTOS Y SITIOS ARQUEOLOGICOS ON 6 - A AAA DAD RA
P5_16 - En los Gltimos 12 meses, évisité algiin monumento nacional, |ARTESANIA
historico, arquitectonico o snt|o. arqueo’loglco. ) P6_6 - En los Ultimos 12 meses, éasistio a ferias o exposiciones arte-
A. éCon qué frecuencia? sanales?
Si... 1 ==————p Porlomenos una veza lasemana 1 Si.. 1 ==p ¢&Cuantasveces?
Una vez al mes 2
No... 2 No.. 2
Una vez cada tres meses 3
Una vez cada seis meses 4 PRACTICAS CULTURALES
Una vez al afio > P6_10 - En los Gltimos 12 meses, ¢hizo alguna de las siguientes prac-
PATRIMONIO NATURAL ticas culturales, tales como ...
P P " Si  No
P5_18 - En los Gltimos 12 meses, évisito parques nacionales o reser-
vas naturales, y con qué frecuencia? A 1 2
A. &Con qué frecuencia? B 1 5
Si... 1 == porlomenos unavezalasemana 1
C.
Una vez al mes 2 1 2
No .... 2 D 1 2
Una vez cada tres meses 3
Una vez cada seis meses 4 E. 1 2
Una vez al afio 5
— — — F. 1 2
P5_20 - En los ultimos 12 meses, éasistio a algunos de los siguientes
lugares... ?  —
] s G. 12
Si No ¢éCuantas veces ?
A.  Zooldgico? 1 2 H. 1 2
B. Acuario? 1 2 1 1 2
C. Jardin Botdnico? 1 2 '
J. 1 2
ON 6 - A AAA DAD RA
K. 1 2
FERIAS Y FESTIVALES
P6_1_A - En los ultimos 12 meses, éasistio a las siguientes activida- L. 1 2
des culturales? Si  No M. 1 2

A. Fiestas religiosas .......uevviviireeeenieisssiineiees e 1 2

B. Fiestas CiViCas 0 Patrias .......cocevvererereereesreneennes 1 2 ACTIVIDADES LUDICAS

C CaNAVAIES oo 1 2 P6_12 - En los Gltimos 12 meses, éusted ...

D. Fiestas patronales .............ccoueevnniriiiicicereeees 1 2 Si No
P6_1_B - En los ultimos 12 meses, éasistio a las siguientes activida- A ... participd en juegos tradicionales (topado, escondi- 1 9
des culturales? Si  No " das, trompo, jackses, saltar la cuerda u otros)? ........

Ferias de libro, presentaciones de libros y/o audio- s . .

A. visuales (cine, television, radio y video) ................ 1 2 B. paigﬁg ﬂugtg,gs;)ie mesa (uno, tablero, ajedrez, naipe, 1 2

B. Festivales gastronOmicos .........ccveveereesreesiensennnns 1 2 ommmmmmmmmmmmm———ee

C. Asisti6 a parques teméticos y/o de diversiones ...... 1 2 ¢ --]ugé con instrumentos musicales de juguete (no 1 2

, B o 1=} (U= o= T
ARTES ESCENICAS
P6_3 - En los Gltimos 12 meses, éasistid a ... . jugo con Cah','"ils‘?sl mufiecas o n)luﬁecgs, animales 12
Si No A. ¢Cudntas veces? e juguete, chichigua u otros similares? ....
E. ... contd recuerdos bonitos o historias graciosas? ..... 1 2
1. ... obra de teatro? 1 2
F. ... Otro (€SpeCifiqUE)? ...uvvieeiieirrreeeresesrreere e e s ssnnnnes 1 2
2. ... Opera? 1 2
3. ... presentacién de danza? 1 2 ’ ‘
... otras (performance o stand up 1 2
comedy)?

SECCION 7 - FORMACION ARTISTICA (NO FORMAL)

P7_1- En los ultimos 12 meses, éasistié a cursos o talleres de ... | ;

Si No éCuantos cursos ? :'.Donde;::::::?el curso
A baile o danza?. 1 2
B. canto? ..... 1 2
C. cocina o reposteria?.. 1 2
D. disefo (grafico, de modas, publicitario, de interiores u otros)? .......... 1 2
E.  cine, television, radio 0 VIdEO? ........cceceererrieeiiiesireesreesesseeseeeneeens 1 2
F. para aprender a tocar algin instrumento musical? ...........ccceevvnienns 1 2
G, tEAr0 U OPEra? .iviiieeiiiiiieieie sttt 1 2
[ ({0 e [ - 1= SO RR 1 2
L. pintura, escultura, grabado, dibujo U Otros? .......c.ccevviniiniiniennn, 1 2
J. literatura o escritura? 1 2
K. artesania? .....ccccevinenenneniennnennen 1 2
L. costura, tejido u otras manualidades? ..... 1 2
M.  otro tipo de formacién artistica (especificar)? ........cccvvvvveniiniiiennnne 1 2
éDénde realizo el curso o taller? 2  Centros educativos privado 4 Centro o casa cultural 6 Iglesia 8 Bibliotecas
1 Centros educativos plblicos 5 p inernet (virtual) 5 Centro comunitario 7 Profesor o clase particular 99 Otro (especifique)

[
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DISPOSITIVOS TECNOLOGICOS

P8_1B- En los ultimos 30 dias, éusé teléfono celular ?
Si..1 No....2
Pasar a P8_3B

P8_3B- En los ultimos 30 dias, éus6 computadora/laptop?

Si..1 No....2
Pasara P8_1

P8_2B - éCon qué frecuencia usa el teléfono celular en los ultimos 30
dias?

P8_4B- ¢Con qué frecuencia usé6 computadora en los Gltimos 30 dias?

Todos los dias de la semana (dos 0 mas veces al dia) ............. 1 Todos los dias de la semana (dos o mas veces al dia) ............. 1

Todos los dias de la semana (una vez al dia) ........ccecvverrieennne 2 Todos los dias de la semana (una vez al dia) .......ccocerveviviruenne 2

Cuatro a seis veces a la Semana .........cocceeeveenieeniiensineenens 3 Cuatro a seis veces a la Semana .......cccoceevuviensiiniiises e, 3

Dos 0 tres veces a 1a SEMaNa ......ccovveerveerieriiininiiee e 4 Dos 0 tres veces a la SEmMana .......ccvveevinerineen e 4

Una vez a la Semana .......cccccviiinieiniinnnin e 5 Una vez @ 1a SemMana .......cceevvirrienniin i 5

OCASIONAIMENLE ...eveevierieriee sttt nee s 6 0OcasionalmeNte ... 6
INTERNET

P8_1- En los Gltimos 30 dias, éusé internet?

Si...1 No ... 2
FINALICE LA ENTREVISTA

P8_2 - éCon qué frecuencia uso el internet en los ultimos 30 dias?

Todos los dias de la semana (dos 0 mas veces al dia) ............. 1
Todos los dias de la semana (una vez al dia) .....ccceeeevrineriinenns 2
Cuatro a seis veces a la Semana .........ccocevviveenniennen e, 3
Dos 0 tres veces a la Semana .......c.cvveererienenseseseeseneenns 4
UNa Vez @ 1@ SEMANA ....cvviuiviiiiiiiinies i ee s siineen s 5
0casionalMEeNte ......cvvevriiieriiiir 6

P8_3 - En los ultimos 30 dias, éen qué lugar usé internet con mas
frecuencia?

[0 - | 1
Centro de internet .. 2
Centro educativo ... 3
Lugar de trabajo .....cceecveeernnns 4
Hogar de familiares, amigos o vecinos.... 5
En cualquier lugar (celular o Wifi) 6
Otro (especifique) .....cverrrvinneens 99

P8_4- En los altimos 30 dias, équé equipo utilizé principalmente para
acceder a internet ?

Computadora / laptop ........c..... 1

Tableta 2

Movil ... 3
4
99

P8_5 — En los ultimos 30 dias, éusoé internet para...

visitar redes sociales y otros sitios (Facebook, YouTube, Insta-

A A )
gram u otros) para compartir y ver fotos o videos?............cuee...

B VEF LEIEVISION? ...ttt
C escuchar 0 bajar MUSICA?.......cueeirereriiini e
D. ver o descargar videos (musicales, peliculas, series u otros)? ....
E ver o descargar videojuegos, juegos de computadora, tablet o

' CEIUIAM? 1o
F leer o descargar libros, periddicos, revistas?........cuevvverreeriennnes
G visitar espacios culturales virtuales como biblioteca, museos o

’ GAIBITAS? .viiveieiiie sttt
H. estudiar 0 hacer tareas? .......ccovvvvevieinirin e
L comprar productos 0 SEIVICIOS? ...ueeeviiiureisinniriressissneeesssiinees e
3 chatear, llamar o hacer videollamadas (Skype, Facebook,
K pagar recibos, préstamos, consulta de saldos u otros tramites

’ DANCAMOS? ...t
L.
M.
N.

&Con qué frecuencia?

si No Todos los dias 1 Unavezalasemana 3
Varias veces a la semana 2 Una vez al mes 4

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2

1 2
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