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Primera sesion |

El gran desafio de todo periodista econémico: la “traduccion”
de los conceptos al lenguaje cotidiano.

No somos economistas, somos periodistas: tenemos que ser comprensibles para todos. La paradoja: estamos tratando
conceptos e informaciones que exigen precision, incluso en los términos.

Como explicar que decisiones y hechos de politica econdmica o de negocios impactan en mi bolsillo. Lo mas sencillo: el
presupuesto familiar. Quién no sabe que en su casa tiene ingresos, gastos y, si puede, ahorra o invierte en bienes o
servicios. Y si no ahorra, puede financiar esos consumos. Algo similar le pasa al Estado. La gran diferencia: éste toma
decisiones que afectan a toda la poblaciéon, en mayor o menor medida.

Conceptos y términos basicos de la informacion econdmica

Las cuentas del Estado: recaudacion tributaria, aduanera y previsional; gasto publico (gasto e inversion);
financiamiento del Estado, interno y externo.

La politica monetaria: el rol del Banco Central, la fijacion de la tasa de interés y el tipo de cambio, la emision
monetaria

DA
Las cuentas externas: balanza comercial y de servicios. I . I 2 semdna
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Primera sesion I

Macro y microeconomia: diferencias e interrelacion entre ambas areas

. ‘Cuando hablamos de macroeconomia nos referimos basicamente a las decisiones de politica
econdmica que toma el Estado/Gobierno y que inciden en la poblacion, en distintos niveles y medidas.

. La microeconomia se ocupa de los aspectos mas cotidianos: el empleo, los negocios de empresas y
particulares, el ahorro y la inversion desde el punto de vista de los consumidores.

- Sectores de la economia: cada pais es un universo distinto

. Hay una division basica comun al andlisis internacional: la industria, el sector agropecuario, los
servicios (incluyendo aqui a las finanzas, bancos, seguros, etc.) y la industria extractiva: |drocarburos
mineria. Y desde el punto de vista de su uso econdmico, la produccion se clasifica en: bienes de capltal
bienes intermedios F insumos) y bienes de consumo (durable y no durable).

. Como veran, esta estructura tiene multiples variantes segun el pais del que se trate y el grado de
desarrollo que haya alcanzado.
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Segunda sesion: fuentes de
informacion

- Principales fuentes de la informacion econdmica

La informacion publica: gobiernos y organismos publicos (segun el pais)
. Ministerio de Economia, Secretaria de Hacienda, Ministerio de Trabajo, Banco Central
Organismo impositivo, Aduana, organismo previsional, organismo estadistico

- La informacion privada:

. Empresas (en sentido amplio)

. Bancos

. Sector agropecuario

. Camaras sectoriales

. Un nuevo actor: las agencias de RR.PP: los mediadores
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Segunda sesion: como usar la
informacion estadistica

- Concepto basico: términos nominales y relativos. Los por qué de cada caso
La estacionalidad y cémo librarse de ella: la comparacion interanual.

« Cdémo prever cambios de tendencias: los casos en que si usamos la variacion intermensual.
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Tercera sesion: los temas en debate

Lo urgente: los precios de las materias primas

El petrdleo: qué hacer con un manejo de los precios que no depende de nosotros. Sobre
todo en un pais que depende esencialmente de la importacion.

El caso argentino: el dilema es cdmo atraer la inversion para no seguir dependiendo del
exterior. Vaca Muerta en la mira.

Los precios de los granos: ése acabd la era de la sUper soja? Todo indica que si.
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Temas en debate I

El rol de China y los BRICS (Brasil, Rusia, India, China Sudafrica).

El gigante asiatico ha tomado una dimensidon que hace casi imposible soslayarlo, y en
muchos casos es necesario negociar en alianza con otros. Es un dato de la realidad, mas alla de
posiciones ideoldgicas.

El caso argentino: un acuerdo que entregd (casi) todo, por las urgentes necesidades de
financiamiento y de divisas.

Las demoras en el acuerdo UE-Mercosur

¢Se pueden controlar los flujos de capitales? Un debate permanente desde la globalizacion para
aqui.
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Cuarta sesion: como se arma la agenda

- El origen de la informacion.

- La agenda insoslayable: la informacion publica y privada.

. Fuentes: las agencias de noticias, los medios electronicos (la web, Twitter, Facebook). Lo
que informan los organismos publicos y las empresas o camaras del sector privado.
. La agenda propia: esencial, especialmente para medios impresos, porque es lo que agrega

valor a la informacion para nuestros consumidores. La pregunta del dia para nuestros cronistas:
équé tienes para darnos hoy? No me cuentes lo que ya sé.

- Rutinas de trabajo: diferencias entre distintos medios por su frecuencia. El caso de los diarios:
cdmo hacer una tapa que al dia siguiente siga vendiendo.

- Los problemas actuales en la Argentina: el Indec “trucho”, un gobierno cerrado a la prensa, el
temor de las empresas.
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Apéendice: el mapa de
medios en la Argentina
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MAPA DE MEDIOS DE
ARGENTINA
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GRUPO CLARIN

[ GRUPO CLARIN J
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4 N
ACCIONISTAS

Controlantes: Ernestina Herrera de Noble,

Héctor Magneto; Lucio Pagliaro y José Aranda 70,99%;
Booth American Company Investment, 8,75%;
Cotiza en Bolsa., 20,35%
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GRUPO CLARIN

CABLEVISION
Cordoba
CANAL 7 CANAL 6
Bahia Blanca CANAL 10 CANAL 10 Bariloche
Tucuman Mar del Plata

CANAL 9
Resistencia

CANAL 9
Litoral

CANAL 10
Rio Negro

I 2PAsemana
1 5 B ECONOMICA
Y FINANCIERA




GRUPO CLARIN
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GRUPO LA NACION

[ ACCIONISTAS ] [DUENOS: Familia Mitre y SaguierJ

[ TIRADA: 152.790 J [ GRUPO LA NACION J
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GRUPO LA NACION
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GRUPO AMBITO- Diario AMBITO FINANCIERO
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GRUPO AMBITO- Diario AMBITO FINANCIERO
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GRUPQO GDN- Diario EL CRONISTA COMERCIAL
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GRUPQO GDN- Diario EL CRONISTA COMERCIAL
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REDES SOCIALES EN
ARGENTINA



Usuarios de Internet (por cada 100 personas
Argentina

B Argentina

Fuente: Unidn Internacional de Telecomunicaciones I I ZDASdend
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Evolucion Historia usuarios Facebook
En millones de usuarios - Argentina
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Usuarios Twitter en Argentina y

« Argentina tiene 4,7 millones de usuarios activos.

- En promedio generan un total de 14 millones de tuits por dia.
« EI 57 por ciento de los son hombres, el 43 por ciento son mujeres.
« El 32 por ciento tiene entre 25 y 34 anos, el 26 por ciento entre 16 y 24, el

21 por ciento va de los 35 a los 44, el 14 por ciento de los 45 a los 54 y el 7
por ciento tiene entre 55 y 64 anos de edad.
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Promedio Anual Televidentes Totales de canales de aire

Fuente: IBOPE

4.000.000

3.784.176

3.571.256 -685.216 televidentes [ -18.1%)
3.500.000

3.493.830

3.290.588

+ _.\.
3.135.737 3.142.995

3.126.059 3.098.960
3.000.000
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Promedio Anual Circulacion de Diarios pagos

Fuente: IVC

913.074 917.450

I g 899.193

877.023

846.186

-199.965 diarios ( - 21.8 %)

\\0 717.485

Incluye a: Clarin + La Nacion + Diario Perfil + Popular + El Dia + La Nueva Provincia + La Voz del Interior + Ole + El Plata Informador
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Promedio Mensual Oyentes Radio AM

Fuente: IBOPE

404.297

378.829 385.992
373.258

-59.689 oyentes ( -14.4%)

feb-08
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may-08 jun-08 jul-08 ago-08 sep-08 oct-08 nov-08 dic-08 ene-09 feb-09 sep-11

Incluye a: Radio 10 + Rivadavia + Mitre + La Red + Del Plata + Continental + America
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